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Na polach w okolicach 
Chantilly, gdzie 
zadebiutował CR9090 

Elevation, nie mogło również 
zabraknąć BB9080 - bestsellera 
gamy maszyn obejmującej 
modele takie jak BB9040, 
BB9050, BB9060, BB9070 
i BB9090. A jako że seria 
BB-A jest jedną z najczęściej 
wybieranych przez rolników 
i przedsiębiorców rolnych, 
przy wprowadzaniu istotnych 
innowacji i udoskonaleń 
wykorzystano doświadczenie 
zdobyte w przeciągu wielu lat. 
Gwarantuje to, że duże prasy 
do belowania produkowane 
przez fi rmę New Holland 
jeszcze przez długi czas 
pozostaną liderem. 
Michel Balanant, Dyrektor ds. 
marketingu pras i kombajnów 
na Europę, gościł na pokazach 
w dniach 24 i 25 lipca, 
aby przedstawić funkcje i 

MICHEL 
BALANANT
Jeżeli chodzi o
sprzedaż dużych pras 
do belowania, jesteśmy 
numerem 1 w Europie
i na świecie: i jest to
tytuł, którym chcemy
się szczycić jeszcze
przez wiele lat.

możliwości modelu BB9080. 
Poprosiliśmy go o krótkie 
podsumowanie mocnych 
punktów nowej maszyny: 
“Ten unowocześniony model 
stanowi kulminację naszych 
wysiłków, aby uczynić prasy do 
belowania marki New Holland 
najlepszymi w swojej klasie 
pod względem niezawodności 
wiązania. W ciągu ostatnich 
dwóch lat wprowadziliśmy 
wiele zmian, aby poprawić 
wydajność i niezawodność 
supłaczy; nasze wysiłki 
zaowocowały stworzeniem 
modelu, który odznacza się 
płynną pracą w połączeniu z 
niskim poziomem hałasu. 
Udoskonalone supłacze 
przekładają się na optymalną 
długość końca węzła i większą 
wytrzymałość węzłów, 
dostosowaną do nowych 
typów sznurka do belowania. 
Dzięki nowym opcjom 

regulacje w obrębie 
zaczepu, gdyż w nowym 
modelu podnośnik został 
przymocowany do ramy prasy. 
Zoptymalizowana została 
też lokalizacja wału odbioru 
mocy (WOM): zmianie uległo 
położenie wału wejściowego 
skrzyni biegów napędu 
głównego, co pozwoliło 
uzyskać wyjątkowo cichą
pracę WOM.
Balanant kontynuuje: “teraz 
dostępnych jest pięć opcji 
systemu Crop Cutter: podczas 
składania zamówienia 
można wybrać opcję cięcia 
standardowego (w modelach 
BB9050 i BB9060 dostępnych 
jest 6 noży), średniego i 
krótkiego. 
Opcja standardowa z 11 
(szerokość 0,90 m) lub 17 
(szerokość 1,20 m) nożami 
pozwala uzyskać teoretyczną 
długość rozdrabniania rzędu 78 

sterowania gęstością poprawie 
uległy również zagęszczenie 
bel i ich kształt.”
Nie ma potrzeby rozwodzić się 
nad wyglądem zewnętrznym 
maszyny: wystarczy pobieżny 
rzut oka, aby zdać sobie 
sprawę, że nowy model jest 
nieodrodnym członkiem 
rodziny New Holland, dzięki 
charakterystycznej linii 
nadwozia. 
Ale najistotniejsze zmiany 
wprowadzono we wnętrzu 
maszyny: “Operatorzy muszą 
być w stanie jeździć maszyną 
przez wiele godzin z minimalną 
liczbą przerw i przestojów. 
A teraz dostępny jest także 
kolorowy wyświetlacz 
IntelliView III. 
Pełna kompatybilność z 
magistralą ISOBUS (11782) 
oznacza również, że 
prasę można podłączyć 
bezpośrednio do ciągnika, a 

kolorowy monitor IntelliView 
III może zostać wyposażony 
w kamerę rejestrującą obraz 
z tyłu maszyny. Jest to 
szczególnie przydatne podczas 
zmiany kierunku na polu, aby 
móc skontrolować ostatnią 
belę, ale także podczas jazdy 
po drogach, aby lepiej śledzić 
ruch pojazdów znajdujących 
się w pobliżu.”
Wąska przednia część dyszla 
prasy umożliwia wykonywanie 
ostrych nawrotów na polu. 
Istnieje również możliwość 
wyposażenia maszyny w 
zaczep typu kulowego K80mm, 
stanowiący alternatywę 
dla tradycyjnych zaczepów 
pierścieniowych. Poprawia to 
ogólną zwrotność, łatwość 
manewrowania, zmniejsza 
zmęczenie operatora i zwiększa 
wydajność pracy. 
O wiele łatwiej można też 
przeprowadzić wszelkie 

mm, natomiast opcja krótkiego 
cięcia - z 23 (szerokość 0,90 
m) lub 33 (szerokość 1,20 m) 
nożami oznacza teoretyczną 
długość cięcia wynoszącą 39 
mm. Co więcej, teraz dostępne 
są również 2 opcje systemu
Bale Eject. 
Standardowy prosty system 
działa tylko z tyłu komory bel; 
umożliwia to operatorowi 
usunięcie bez wysiłku beli 
wystającej z tyłu prasy i 
podniesienie ślizgu przed jazdą 
po drodze.” 
Ponadto istnieje możliwość 
zamontowania oddzielnego 
urządzenia wyrzutowego z 
przodu. Umożliwia to całkowite 
opróżnienie komory bel. Jest to 
szczególnie przydatne podczas 
belowania mokrych kiszonek 
i pasz, gdyż pozostawienie 
w prasie powodowałoby 
zwiększenie ich temperatury. 
Nie możemy też zapomnieć 
o opcji, która być może 
ma największe znaczenie, 
a mianowicie unikalnym 
systemie ważenia bel. “Nowe 
maszyny New Holland z serii 
BB - wyjaśnia Balanant - są 
jedynymi na świecie, które 
go posiadają: ten opcjonalny 
system waży każdą belę, a 
wynik pomiaru może zostać 
wyświetlony na ekranie w 
kabinie. Będzie to precyzyjny, 
opłacalny system dający 
rolnikom możliwość ustalania 
stawki wg wagi beli (zamiast 
ilości sztuk bel) i dokładnego 
ważenia transportowanych 
plonów zamiast szacowania 
ich ciężaru. Oczywiście, będzie 
on używany w połączeniu z 
automatycznym higrometrem 
i elektronicznym systemem 
monitorowania/ustawiania 
długości bel.”
Możliwość skonstruowania 
prasy do belowania zgodnej 
z wymogami poszczególnych 
klientów jest ogromną zaletą 
New Holland. “Wymogi 
naszych klientów znacznie 
się od siebie różnią - 
podsumowuje Balanant – a my 
jesteśmy w stanie zbudować 
dla nich prasę do belowania, 
która idealnie pasuje do ich 
indywidualnych potrzeb. Jeżeli 
chodzi o sprzedaż dużych 
pras do belowania, jesteśmy 
numerem 1 w Europie i na 
świecie: i jest to tytuł, którym 
chcemy się szczycić jeszcze 
przez wiele lat.”

BB: lepsze i piekniejsze



9

Pierwsze maszyny do winobrania 
marki New Holland - a mianowicie 
trzy sztuki modelu VL6060 - zostały 
sprzedane w Danii przez dealera
Johna Madsena. 
Ale przecież kraj ten nigdy nie słynął 
ze swoich winnic: czy nie wydaje Wam 
się dość niezwykłe, że te nowe pojazdy 
zostały zakupione na takiej szerokości 
geografi cznej? 
W rzeczy samej - maszyny te nie będą 
wykorzystywane do zbioru winogron, 
lecz…owoców jagodowych, a 
dokładnie czarnej i czerwonej 
porzeczki oraz agrestu.

Maszyna VL6060 
nie uszkadza gałęzi 
krzewów, gwarantuje 
zbiór 99% owoców 
oraz doskonałą jakość 
pracy w połaczenie 
z maksymalnym 
komfortem i 
szybkością.

W Danii czarna porzeczka 
jest jedną z najważniejszych 
roślin uprawnych i nie po 
raz pierwszy zdarza się, że 
technologia oferowana przez 
fi rmę New Holland zostaje z 
powodzeniem wykorzystana 
przy zbiorach tego owocu; we 
Francji jest ona stosowana już 
od lat osiemdziesiątych.
Panowie Arne Kremmer Jensen, 
Hans-Christian Iskov i Jens 
Holme Pedersen zdecydowali 
się na inwestycję w model 
VL6060 po dokonaniu uważnej 
oceny jego parametrów 
technicznych i zobaczeniu na 
własne oczy, jak się spisuje w 
praktyce. 
W okresie pierwszego zbioru, 
mniej więcej w połowie lipca, 

do których są zbierane.
Najważniejszymi zaletami tych 
maszyn są bardzo wysoka 
jakość pracy oraz maksymalny 
komfort i szybkość, co 
umożliwia zebranie wszystkich 
owoców, gdy osiągają 
optymalny stopień dojrzałości.

Prawdziwy fan
Pan Arne Kremmer Jensen był 
zawsze bardzo wierny marce 
New Holland: 
w swoim przedsiębiorstwie 
rolnym, prowadzonym wraz 
z dwoma synami, posiada 22 
ciągniki, 3 prasy do belowania, 
a od tego roku także maszynę 
do winobrania VL6060. 

zostali przeszkoleni przez 
personel techniczny serwisu 
posprzedażnego i „winobranie” 
przyniosło doskonałe rezultaty.
Maszyna wykorzystywana do 
zbioru porzeczki jest niemal 
taka sama, jak ta przeznaczona 
do winobrania - jedyna różnica 
polega na tym, że posiada ona 
dodatkowo zamontowany 
centralnie podnośnik, który 
podnosi najniżej położone 
kiście owoców i kieruje je ku 
mechanizmowi zbierającemu. 
Jest to element, który został 
zaprojektowany ad hoc z myślą 
o uprawach tego typu. Ponadto 
specjalne ramiona delikatnie 
potrząsają rośliną, co powoduje 
odrywanie owoców od gałązek 
i ich spadanie do pojemników, 

Po ostatnich zbiorach 
oświadczył: «Wydajność 
tej maszyny jest po prostu 
fantastyczna. Zbiera 99% 
owoców, nie pozostawia 
niczego na gałązkach 
i nie powoduje nawet 
najmniejszych uszkodzeń 
krzewów. Ponadto maszyna 
jest 2-3 razy szybsza od tej, 
której używałem poprzednio. 
Co więcej, pozwala również na 
szybszą jazdę po drogach, gdy 
przemieszczam się z jednego 
pola na drugie. 
Wcześniej jechałem z 
prędkością 15 km/h, teraz 
natomiast rozwijam prędkość 
rzędu 25 km/h».
 W lipcu Arne Kremmer Jensen 
zebrał swoją nową maszyną 
VL6060 czarną porzeczkę z 150 
hektarów i agrest z 5 hektarów 
w zaledwie 190 godzin.

Plany na przyszłosc
Hans-Christian Iskov zakupił 
maszynę VL6060 z myślą 
o zbiorach swoich upraw 
porzeczki i agrestu. 
Ale dzięki wsparciu duńskiego 
rządu właśnie rozpoczął 
eksperymentalny projekt: 
specjalną, intensywną uprawę 
czereśni, umożliwiającą 
zmechanizowane zbiory. 
W przyszłym roku chciałby 
więc zakupić model VX7090, 
największą maszynę do 
winobrania należącą do 
gamy New Holland, aby ją 
przetestować w swoim
nowym sadzie.

Ciekawe przepisy na potrawy
z porzeczek na stronie 22.

„Winobranie”   
 w Danii

Porzeczka, posiadająca 
charakterystyczny słodko-kwaskowaty 
smak, rośnie na krzewach w formie kiści 
składających się z niewielkich jagód. 
Owoce mogą mieć różne kolory 
w zależności od odmian, których 
zasadniczo jest trzy: czerwona 
porzeczka, czarna porzeczka i agrest.
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BARRY ENGLE
“Moje zadanie polega na wydobywaniu 
najlepszych cech z profesjonalistów, 
którzy mnie otaczają, gdyż mam 
świadomość, że każdy z nich jest 
prawdziwym ekspertem w swojej 
dziedzinie.”

Jeżeli oczy są 
zwierciadłem duszy, to 
spojrzenie Barry’ego 
Engle jest odbiciem 
prostolinijnego, 
otwartego i 
zdeterminowanego 
usposobienia.
 W tym wywiadzie nowy 
Prezydent i Dyrektor 
Zarządzający fi rmy (na 
stanowisku od połowy 
sierpnia) przedstawia 
siebie samego
i swoją misję w fi rmie
New Holland Agriculture.

Panie Prezydencie, co dla 

Pana znaczy ta nowa rola?

“To dla mnie ogromny zaszczyt i 
przywilej, że zostałem wybrany, 
aby poprowadzić fi rmę 
New Holland Agriculture ku 
dalszemu rozwojowi. Intuicyjnie 
wyczuwam ogromny potencjał, 
który musimy pielęgnować, 
pracując wszyscy razem. 
To właśnie będzie moim 
głównym celem: sprawić, aby 
w fi rmie każdy mógł pokazać 
swoje najlepsze strony.”
Jak kształtowała się Pana 

kariera zawodowa przed 

objęciem tego stanowiska?

“Przez wiele lat pracowałem 
w sektorze motoryzacyjnym 
i oprócz oczywistych różnic 
dostrzegam także pewne 
podobieństwa do rynku 
maszyn rolniczych. Począwszy 

 “ od sieci handlowej - jednego 
z najważniejszych elementów 
umożliwiających dotarcie do 
klientów i przywiązanie ich do 
własnej marki nie tylko poprzez 
doskonałe kompetencje 
zawodowe, ale także z 
punktu widzenia stosunków 
międzyludzkich; i nie mówię 
tego tylko dlatego, że także ja 
sam pracowałem jako dealer 
w salonie samochodowym! 
Dlatego jednym z moich 
pierwszych zadań będzie 
pogłębienie znajomości świata 
naszych dealerów z jego 
wyzwaniami i możliwościami”.
Co Pana dotychczas 

najbardziej uderzyło w fi rmie 

New Holland Agriculture?

“Ogromne wrażenie wywarła 
na mnie pasja osób pracujących 
w tej fi rmie, która przekłada się 
na wizerunek marki.  Zwłaszcza 
jeżeli chodzi o Europę, New 
Holland Agriculture cieszy 
się doskonałą, ugruntowaną 
reputacją i jest autentycznym 
liderem na rynku. Uważam, 
że aby kontynuować rozwój 
fi rmy, musimy położyć nacisk 
na serwis posprzedażny, 
poświęcając jeszcze więcej 
zasobów i uwagi programowi 
Top Service oraz postawić na 
jakość i niezawodność nowych 
produktów, kontynuując 
trend zapoczątkowany przez 
wprowadzenie ostatnich 
modeli, takich jak traktory 
T6000 i T7000.
Czyli Pana zdaniem to są 

właśnie najważniejsze mocne 

punkty fi rmy?

«New Holland Agriculture 
ma niebagatelną zaletę: 
to autentyczny “full-liner”, 
oferujący kompletną gamę 
produktów, począwszy od 
ciągników przeznaczonych 
do upraw niszowych, a 
skończywszy na największym 
kombajnie na świecie. Uważam, 
że jest to atut, którym może 
się poszczycić niewielu 
konkurentów.”
Czego oczekuje Pan od 

pracowników fi rmy New 

Holland Agriculture?

“W fi rmie oddycha się 
atmosferą woli zwycięstwa i jest 
to dobrym sygnałem. 
Ale to nie wystarczy: 
zwycięstwo musi być poparte 
faktami, rezultatami. 

“Od wielu pokoleń moja rodzina 
hodowała bydło w Pensylwanii. 
Pamiętam, że jako dziecko często 
uczestniczyłem w licytacjach bydła w 
miejscowości New Holland i gdy tylko 
mogłem, chętnie pomagałem moim 
wujkom w fi rmie. Później studia i kariera 
zaprowadziły mnie daleko; myślę, że 
mój dziadek byłby bardzo zadowolony i 
dumny, że w pewnym sensie “wróciłem 
do domu”.

Dlatego będę prosił naszych 
pracowników, aby dali z siebie 
wszystko, uczestnicząc w 
prawdziwej grze zespołowej. Do 
tego zespołu zaliczam również 
dealerów - najważniejsze 
ogniwo w naszych stosunkach 
z klientami. To oni są “twarzą” 
naszej fi rmy na rynku.”
A co Pan im obiecuje?

“Wywodzę się ze środowiska 
wiejskiego, które nauczyło 
mnie doceniać wartość 
ciężkiej pracy, uczciwości 
i znaczenia rezultatów. 
Obiecuję, że codziennie będę 
dokładać wszelkich starań, 
aby pozostać wierny tym 
zasadom. I powtarzam – to 
ja jako pierwszy dam z siebie 
wszystko, aby stworzyć 
zwycięską drużynę”.

Wygrac razem
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Oddajemy w Wasze 
ręce kolejny 
numer naszego 

magazynu PARTNERZY, 
którego edycja została 
wznowiona po kilku 
latach przerwy. Myślę, że 
warto sięgać do dobrych 
i sprawdzonych wzorców, 
które znalazły akceptację 
wśród naszych klientów w 
przeszłości.
Chcemy znowu przybliżać 
Wam świat New Holland.
Magazyn ten będzie 
poświęcony temu, co 
się aktualnie dzieje w 
„rodzinie” New Holland. 
Począwszy od naszych 
żółto - niebieskich 
produktów, poprzez 
wszystkie ważne 
wydarzenia i informacje, 
którymi chcielibyśmy 
się z Wami podzielić. 
Uznaliśmy, że jest to dobra 
i skuteczna droga dotarcia 
do naszych klientów, 

którzy są i zawsze byli 
dla nas najważniejszymi 
Partnerami handlowymi 
na rynku.
W tym numerze 
znajdziecie Państwo 
kilka najświeższych 
informacji dotyczących 
naszych działań na 
rynku w bieżącym 
sezonie. Będziecie mogli 
przeczytać i zobaczyć 
kilka zdjęć z naszej letniej 

Adam Sulak
Dyrektor  New Holland
AG Polska

Drodzy

akcji pod nazwą Demo 
Tour 2008, podczas 
której prezentowaliśmy 
maszyny New Holand, w 
pracy na polach naszych 
kluczowych klientów. 
Ponadto zaprezentujemy 
nasze stoisko na 
zakończonych niedawno 
największych rolniczych 
targach w Polsce, znanych 
jako AGRO-SHOW, a także 
przeczytacie wywiad z 
jednym z Was – rolnikiem i 
usługodawcą z Mazowsza, 
który użytkuje od kilku lat 
kombajny New Holland. 
Dowiecie się także o kilku 
innych ciekawostkach 
i naszych inicjatywach 
skierowanych, jak zawsze 
do naszych Partnerów.
Aby przybliżyć Wam 
jeszcze bardziej 
rodzinę New Holland, 
przedstawiamy także 
sieć handlową naszych 
dealerów, która 
współpracuje z nami od 
wielu lat i jest zawsze 
do Waszej dyspozycji, 
pomagając w wyborze 
najbardziej odpowiednich 
maszyn do Waszego 
gospodarstwa, a także 
przygotowując najlepszą 
ofertę zakupu.
Mam nadzieję, że ta forma 
kontaktu pozwoli nam 
wciąż lepiej się poznawać 
i budować nasze 
Partnerskie relacje. 
Życzę Wam miłej lektury 
i dobrej koniunktury na 
płody rolne w sezonie 
2008/2009.

Pozdrawiam,
Adam Sulak
Dyrektor New Holland 
AG Polska

Panstwo

Najwyższa wszechstronność

Sześciocylindrowe ciągniki T6000 Range Command i Power Command 
są mocne i jednocześnie lekkie. Doskonale sprawdzają się w 
gospodarstwach hodowlanych, uprawowych i w pracach transportowych. 

Wydajność i moc

Traktory wyposażono w przekładnie sprawdzone w wielokrotnie 
nagradzanych modelach T7000. Silniki wyposażone są w nowoczesny 
układ wtrysku paliwa common rail. Superskrętna oś SuperSteer ułatwia 
manewrowanie, a automatyczny system HTS skraca czas ich wykonania.  

Niezrównana wygoda

Kabiny Horizon™ zapewnia operatorowi doskonałą widoczność w 
promieniu 360°, elementy sterujące są ergonomicznie rozmieszczone, 
a pneumatyczna amortyzacja fotela i zawieszenie kabiny Comfort Ride™ 
eliminują drgania. 

Jakość i niezawodność

Traktory T6000  na każdym etapie produkcji przechodzą rygorystyczne 
testy jakości, co w efekcie pozwala na długie - 600 godzin - okresy 
między przeglądami oraz obniża koszty eksploatacji. 

Range Command TM

i Power Command TMT6000
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Rozmowa z Krzysztofem Baranowskim, 
użytkownikiem kombajnów New Holland.

Demo-Tour

„Być blisko klienta” - 
to hasło przyświeca 
fi rmie New Holland 

od wielu lat i motywuje 
do organizowania tak 
potężnych pokazów 
polowych, jak Demo 
Tour. Było to duże 
przedsięwzięcie 
logistyczne, wymagające 
wielu uzgodnień z 
dealerami, fi rmami 
transportowymi i hotelami 
- maszyny New Holland 
przejechały bowiem 
ponad 1500 kilometrów. 

„By„Być blisko klienta”blisko klienta”

Rolnicy mieli okazję 
obejrzeć żółte i niebieskie 
maszyny w czterech 
różnych częściach kraju: w 
województwie pomorskim 
(Cerekwica), opolskim 
(Grabin), lubelskim 
(Setniki) i warmińsko-
mazurskim (Pancerzyn). 
Wybór lokalizacji pokazów 
nie był przypadkowy. 
Dla odpowiedniej 
prezentacji walorów 
naszych maszyn należało 
znaleźć gospodarstwa 
o wysokim poziomie 

technologicznym i 
świetnie zorganizowane. 
Takimi właśnie zaletami 
mogą się pochwalić 
fi rmy: Cerplon, P.W.H. 
Rapex, Agrocom oraz 
Gospodarstwo Rolne 
Pancerzyn. W każdej z nich 
od lat maszyny
New Holland przyczyniają 
się do sukcesu 
gospodarzy.
Kolejne pokazy na 
„demotourowej” mapie 
rozpoczynały się od 
prezentacji głównych 

zawsze. Dlatego, gdy 
w roku 1992 rozpoczął 
swoją działalność, 
włączył do niej także 
branżę usługową.
Początkowo wykonywał 
usługi kombajnami 
Bizon, po czym dążąc 
ku rozwojowi swojej 
działalności zakupił 
kombajny New Holland.

Doskonale zdajemy 

sobie sprawę, że w 

sektorze rolniczym 

znajduje się wiele 

marek kombajnowych. 

Co przeważyło, że 

zdecydował się Pan na 

zakup kombajnów

New Holland ?

Od początku działalności 
wykonywaliśmy usługi 
tylko kombajnami 
Bizon. W roku 2006 
postanowiliśmy 
poszerzyć nasz park 
maszynowy i wtedy 

skontaktowaliśmy się z 
firmą Rolserwis, która 
jest dealerem 
New Holland. Decydując 
się na zakup kombajnu 
TC brałem pod uwagę 
głównie dwa czynniki: 
bliskość mojej firmy 
do dealera i fabryki 
oraz dostępność części 
zamiennych. Muszę 
również zaznaczyć, że 
bardzo duże znaczenie 
przy wyborze marki 
miała moja wizyta w 
fabryce New Holland w 
Płocku. Mogłem osobiście 
zobaczyć, jak nowoczesne 
technologie są tam 
stosowane oraz nabrać 
przekonania, że jakość 
produkowanych maszyn 
jest bardzo wysoka.

Czy klienci, którzy 

pojawiają się u Pana w 

firmie znają markę

New Holland i w 

związku z tym częściej 

pytają o usługi 

wykonywane właśnie 

tymi kombajnami ?

Pierwszy rok pracy z 
kombajnami
New Holland był 
rokiem przełomowym. 
Musiałem przekonać 
moich klientów do tej 
marki i naprawdę mi się 
udało. Faktem jest, że 
klienci są nieufni i muszą 
sami przekonać się, czy 
rzeczywiście kombajn 
ten jest lepszy niż 
kombajny innych marek. 
Jednak w bardzo krótkim 
czasie można było 
zauważyć, że kombajny 
TC są kombajnami 
wydajnymi i zbierają 
plony z mniejszymi 
stratami, niż kombajny 
innych marek. Krótszy 
czas pracy jest jednym z 
ważniejszych elementów 
w sezonie żniwnym, 

Podstawowe 
założenie naszej 
firmy to dążenie 

do tego, by być blisko 
klienta i by był on 
zadowolony z naszych 
produktów. Doskonale 
zdajemy sobie sprawę, 
że każdy klient jest 
inny, dlatego staramy 
się zrozumieć ich 
indywidualne potrzeby 
oraz je zaspokajać.
Naszymi klientami są w 
głównej mierze rolnicy, 
choć posiadamy również 
szeroką rzeszę klientów - 
firm, które także zaufały 
naszej marce. Jednym z 
takich klientów jest pan 
Krzysztof Baranowski, 
właściciel firmy 
usługowej znajdującej 
się w miejscowości 
Gąbin, blisko Płocka. 
Pan Krzysztof jak sam 
mówi z rolnictwem 
związany jest od 

New Holland sposobem na zycie



zalet i parametrów 
technicznych sprzętu. 
Pierwsze przed oczami 
publiczności ukazały 
się majestatyczne 
kombajny reprezentujące 
najważniejsze serie
New Holland: TC 5070, 
CSX 7060, CX 8090. Tuż 
za nimi podążały ciągniki, 
ukazujące najszerszą 
gamę tego rodzaju 
maszyn w Polsce: T4050 
Dlx, T5060, T6020 Plus, 
T6040 Elite, T6070 R.C., 
T7050, T7540, T8030. 

Ciągniki zagregowane 
były z prasami
New Holland (BR 
6090, BR7060), a także 
z osprzętem fi rmy 
Kverneland. Pojawił się 
także rodzynek - tak 
popularna ostatnio 
ładowarka teleskopowa 
LM 5060.

Po krótkiej, ale treściwej 
prezentacji prowadzonej 
przez specjalistów 
ds. produktów Józefa 
Dębskiego i Henryka 
Jakubowskiego 
następował pokaz pracy 
sprzętu. Wtedy to dorośli 
obserwatorzy pokazów 
mieli okazję przyjrzeć się, 
jak maszyny New Holland 
spisują się w polu. W 
tym samym czasie dzieci 
zajęte były zabawami i 
konkursami w specjalnie 
przygotowanych 
namiotach. Zapewne 
część z nich chętniej 
obejrzałaby z bliska 
pokazy pracy, jednak 
New Holland zawsze 
stawia bezpieczeństwo 
na pierwszym miejscu 
i w związku z tym nie 
pozwolono na pobyt 
dzieci w bezpośrednim 
sąsiedztwie maszyn.
Demo-Tour to nie 
tylko pokazy, ale także 
doskonała okazja do 

rozmów. Klienci mogli 
podzielić się swoimi 
opiniami z pracownikami 
fi rmy New Holland z 
działu serwisu i sprzedaży. 
Poza nimi obecni byli 
także konstruktorzy 
oraz pracownicy działu 
kontroli jakości, którzy 
bezpośrednio od klientów 
mogli usłyszeć, jakie 
zmiany w maszynach 
byłyby oczekiwane na 
polskim rynku. 
Na to właśnie kładzie 
nacisk New Holland: 
ciągle wychodzić 
naprzeciw wymaganiom 
użytkowników. Dzięki 
temu wiemy, w jakim 
kierunku należy zmieniać 
technologię i czynić ją 
jak najbardziej przyjazną 
i przydatną naszym 
klientom.
„Być blisko klienta” to 
wysłuchanie jego uwag. 
„Być blisko klienta” to 
wdrażanie w życie jego 
podpowiedzi i sugestii. 
„Być blisko klienta” to 
również, a właściwie 
przede wszystkim, 
rozumienie jego potrzeb 
i umiejętność szybkiej 
zmiany, by te potrzeby 
spełnić.

Takie właśnie motto 
przyświeca marce
New Holland. 

Agro-Show 
2008 

60 0 te, 60 0 .C.,
T7050, T7540, T8030. 

biorąc 
pod uwagę 
zmienność i
nieprzewidywalność 
pogody w Polsce. 
Muszę również dodać, 
że każdy z kombajnów
New Holland zebrał w 
sezonie zboża z ponad 
300 hektarów.

Jest pan aktualnie 

użytkownikiem 

dwóch kombajnów 

TC56. Czy planuje 

pan poszerzenie 

swojej działalności i 

czy związany z tym 

jest zakup kolejnych 

maszyn?

Rzeczywiście, zacząłem 
poważnie zastanawiać 
się nad zakupem 
nowoczesnego ciągnika 
o mocy około 110 KM, 

łatwego 
w obsłudze, 
posiadającego 
duży zapas mocy, a 
przede wszystkim 
wszechstronnego, 
ponieważ byłby 
wykorzystywany w 
wielokierunkowych 
usługach. 
Dlatego ponownie 
zainteresowałem się 
marką New Holland, 
która w swojej ofercie 
posiada takie ciągniki
Prowadzę już wstępne 
rozmowy z dealerem, 
u którego kupiłem 
kombajny i myślę, 
że marce New Holland 
mogę zaufać. 

Największa wystawa maszyn 
rolniczych w Polsce 
Bednary k/Poznania, teren 

dawnego lotniska wojskowego. 
Dla osób pracujących w dziedzinie  
rolnictwa wszystko jest jasne - to 
miejsce największej w Polsce 
prezentacji maszyn i urządzeń 
rolniczych. Jubileuszowa, X 
Międzynarodowa Wystawa Rolnicza 
„Agro-Show” odbywała się w dniach 
19 - 22 września br.  Uczestniczyło  
w niej ponad 500 wystawców, 
producentów, importerów i 
dystrybutorów, a jedną z wiodących była ekspozycja New Holland, 
gdzie zaprezentowana została pełna oferta handlowa: kombajny 
zbożowe, szeroka gama traktorów, prasy do słomy i zielonek, 
ładowarka teleskopowa i sieczkarnia samobieżna.
Pośród tych maszyn szczególne zainteresowanie wzbudzały 
targowe nowości:  CR9090 - kombajn o największej przepustowości 
na świecie, traktor z automatyczną skrzynią biegów T6080 Power 
Command, nowoczesne i łatwe w obsłudze traktory serii TT czy 
charakteryzujący się superskrętną osią traktor T4050F. Dużym 
zainteresowaniem cieszyły się także symulatory prezentujące 
rozwiązania dla rolnictwa precyzyjnego. 
Zwiedzający mogli wziąć udział w konkursie wiedzy o
New Holland, obejrzeć występy zespołu wokalno-tanecznego, 

strzelać gole do bramki 
Juventusu oraz zakupić 
oryginalne gadżety i ubiory z 
kolekcji New Holland Style i 
Juventusu Turyn. I to, co 
najważniejsze: zwiedzający 
wystawę mogli „dotykowo” 
zapoznać się z każdą 
maszyną oraz otrzymać 
szczegółowe informacje 
techniczne oraz o zasadach 
sprzedaży, bezpośrednio od  
przedstawiciela firmy. 
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Dealerzy New Holland   
w Polsce

Top Service 
w Polsce
Top Service, to program stworzony w 

celu zapewnienia klientom New Holland 

maksymalnego poziomu zadowolenia z 

oferowanej obsługi serwisowej. W Polsce 

program zaczął funkcjonować od 1 lipca 2008 

roku, w ścisłej współpracy z siecią dealerską 

New Holland, a jego podstawową cechą 

jest całodobowa dostępność, przez 7 dni w 

tygodniu, przez cały rok. 

Top Service, to dwa główne kierunki działania: 

bezpośredni kontakt z klientem (informacje 

o sieci dealerskiej, przekazanie danych 

technicznych i broszur informacyjnych itp.) 

oraz profesjonalne doradztwo techniczne i 

błyskawiczna dostawa części zamiennych. 

Wszystko odbywa się za pośrednictwem linii 

telefonicznej nr 00800 64 111 111, która jest 

bezpłatna dla telefonów stacjonarnych na 

terenie całej Polski i obsługiwana w języku 

polskim. Każdy problem jest monitorowany od 

momentu zgłoszenia, aż do chwili przekazania 

klientowi pełnej informacji, dostarczenia 

zamówionych części i naprawy uszkodzonej 

maszyny. 

W skład zespołu obsługującego

program New Holland Top Service

wchodzi wyspecjalizowana kadra

inżynieryjno-techniczna z fabryk i ośrodków 

badawczo-rozwojowych oraz specjaliści ds. 

części zamiennych i logistyki. 

Jednym z elementów budujących pozycję marki 

na rynku jest doskonałość obsługi serwisowej - i 

z tego słynie New Holland. Program Top Service 

służyć ma dalszemu umacnianiu pozycji

New Holland w Polsce. 

Region Północno-Zachodni

Raiff eisen Agro-Technika - Brzoza 
k/Bydgoszczy (Centrala) 
ul. Bydgoska 41, tel. 052 3810415
Raiff eisen - o/Śrem - Zbrudzewo 
ul. Śremska 7, tel. 061 2828881 
Raiff eisen - o/Szczecinek 
ul. Harcerska 2, tel. 094 3720214 
Raiff eisen - o/Tragamin 
ul.Tragamin 12, tel. 055 2720944 
Raiff eisen - o/Oborniki 
ul. Mostowa 9a, tel. 061 2975878 
Raiff eisen - o/Potęgowo, Darżyno 1,
tel. 059 8464148 

Sprzedaż maszyn 
New Holland w 
Polsce odbywa 

się za pośrednictwem 
rozległej, równomiernie 
rozlokowanej 
sieci dealerskiej. 
Wysokokwalifikowana 
kadra handlowców 
i pracowników 
technicznych oraz 
doskonale wyposażone 
warsztaty serwisowe 
pozostają do dyspozycji 
klientów w 15 punktach 
dealerskich, 15 
oddziałach własnych 
oraz u 17 subdealerów.

Raiff eisen - o/Przytoczna, 
ul. Dworcowa 1, tel. 095 7493675  
SMR Rolnik - Pyrzyce (subdealer) 
ul. Stargardzka 8,
tel. 091 5700424 
Agrokom - Kłos k/Koszalina, 
(subdealer), tel. 094 3185022 
BHS Goleniów (subdealer) 
ul. Zakładowa 1, tel. 091 4185166 
Rolmech - Grabiny Zameczek 
(subdealer) - ul. Grabowa 1 
tel. 058 6828697

Region Północno-Wschodni

Adler-Agro - Białystok, 
Szosa Baranowicka 62A, 
tel. 085 7418650
Adler-Agro – o/Augustów, 
ul. Mazurska 6, tel. 087 6434396 
Artprol - Suwałki (subdealer), 
ul. Bakałarzewska 19A,
tel. 087 5664977 
Perkoz - Brodnica, 
ul. Sikorskiego 19A, tel. 056 
4934021
Perkoz – o/Sorkwity, 
ul. Olsztyńska 1, tel. 089 7428622
Przedsiębiorstwo Romanowski - 
Bartoszyce (subdealer), Sędławki, 
tel. 089 7621739 
Agroperfekt - Kisielice 
(subdealer) ul. Kolejowa 5, tel. 
055 2756659 

PUH Finkieklan - Nidzica, 
(subdealer), ul. Kolejowa 25 
tel. 089 6258155 
Pol-Agra - Płońsk 
ul. Sienkiewicza 8, tel. 023 6622842
Pol-Agra – o/Żuromin 
ul. Wyzwolenia 128, tel.023 6574117 
Agromasz - Rzekuń (subdealer) 
ul. Kolonie 3, tel. 029 7610413  
Primator - Czyżew, ul. Mała 10 
tel. 086 2755009
Warpol-Agro - Broszków 
tel. 025 6414602
Warpol-Agro – o/Biała Podlaska 
Al. Solidarności 4, tel. 083 3423202 

Region Południowo-Zachodni

Agrohandel - Legnica, 
ul. Jaworzyńska 261, tel. 076 8506495
Agrohandel - o/Marcinowice 
ul. Świdnicka 21, tel. 074 8585104 
Agrovol - Sulechów (subdealer) 
ul. Kruszyna 11, tel. 068 4555065 
Agros-Wrońscy - Strzelce Wielkie 
ul. Częstochowska 3, 
tel. 034 3110782
Agros-Wrońscy - o/Wróblew k/
Sieradza ,
Osadkowski SA - Oława 
ul. Zwierzyniecka 1B 
tel. 071 3133258 
Osadkowski SA - o/Rawicz 
ul. Kamińskiego 23, tel. 065 5462886 
Osadkowski SA - o/Lubrza
ul. Wolności 94, tel. 077 5532222 

Rolserwis - Płock, ul. Sierpecka 10 
tel. 024 2629483 
Agro-Mig - Turek (subdealer)
ul. Polna 4A, tel. 063 2892810 
MMU Szymankiewicz - Golina 
(subdealer), Węglew 96 
tel. 063 2417142 
Rolbud - Pleszew (subdealer) 
ul.Lubomierz 3, tel. 062 7419391
Agrohandel - Kutno (subdealer)
ul. Grunwaldzka 83 
tel. 024 3557850 
PPHU Godziński - Zadzim 13 
(subdealer), tel. 43 6786439

Region Południowo-Wschodni

Agrobard - Przytyk, ul.Oblas 25B
tel. 048 6180910
Agrobard - o/Grójec 
ul. Armii Krajowej 49
Agroskład - Ujazd, Józefi n 39 
tel. 044 7192488 
Moto-Agromax - Kielce 
Kostomłoty 1 nr 260B 
tel. 041 3032225 
Rolmax - Świdnik, ul. Piasecka 208, 
tel. 081 7236960 
Wia-Lan - Tarnów 
ul. Hodowlana 9, tel. 014 6293070 
Astra - Jarosław, (subdealer) 
ul. Grodziszczańska 22
tel. 016 6214975
Sklep Firmowy - Mszana Dolna 
(subdealer), 
ul. Starowiejska 24a, tel. 018 3310582
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Rok 2008 został ogłoszony przez FAO (agencję
ONZ ds. rolnictwa i wyżywienia) 
międzynarodowym rokiem ziemniaka
(“l’anno della patata”). Cel? Zrozumieć lepiej rolę 
tej rośliny w rolnictwie, gospodarce i globalnym 
bezpieczeństwie żywnościowym. Ale także 
promować badania i rozwój systemów rolniczych 
opartych na uprawie ziemniaka,  jako sposób 
przyczynienia się do walki z głodem na świecie.

Peru: kraj ziemniaka
Nie wszyscy wiedzą, że Lima - stolica Peru - jest światową stolicą ziemniaka (nazywanego tam “papa”), a co 
roku 30 maja obchodzony jest “dzień ziemniaka”. 
W mieście tym ma również siedzibę światowy bank ziemniaka: CIP (Centro international de la papa), w 
którym przechowywanych jest ponad 4000 odmian sławnej bulwy, takich jak “łapa pumy”, “pasja północy” 
czy “radosne serce”.  Nazwy tych ziemniaków są równie fantazyjne jak ich kolory - począwszy od żółtego, 
przez czerwień aż po fiolet. Bank ten stanowi pewnego rodzaju lodówkę o stałej temperaturze i poziomie 
wilgotności, do której wstęp chroniony jest drzwiami pancernymi i tajnym kodem. 
Jest do strefa o ograniczonym dostępie, w której przechowywana jest dla przyszłych pokoleń “pamięć” tej 
niezwykle ważnej rośliny.

Odkryj przepisy na 
wspaniałe
dania z ziemniakami na 
stronie 22.

Bulwa ratujaca
swiat przed głodem

W konsekwencji 
wzrasta ryzyko 
niedoborów produktów 
żywnościowych i 
niestabilności w 
dziesiątkach krajów 
rozwijających się. 
W poszukiwaniu 
rozwiązania uwaga 
całego świata zwróciła 
się w kierunku rośliny 
uprawianej od czasów 
starożytnych, która 
może pomóc złagodzić 
wzrost cen żywności, a 
mianowicie: ziemniaka 
- najczęściej uprawianej 
rośliny na świecie po 
zbożach, której produkcja 

w roku 2007 sięgnęła 320 
milionów ton. 
W Europie prymat w 
spożyciu ziemniaków 
dzierżą Belgowie z 
imponującym wynikiem 
200 kg rocznie na osobę, 
ale we wszystkich krajach 
północnych ziemniaki są 
bardzo popularne, a ich 
uprawa proporcjonalnie 
intensywna. 
Spożycie ziemniaków 
wzrasta intensywnie 
również w 
najbiedniejszych krajach 
świata, gdyż roślina ta jest 
łatwa w uprawie i stanowi 
doskonałe źródło energii. 
Równocześnie ziemniak 
nie został wchłonięty 
przez globalny handel 
produktami rolnymi: 
zasadniczo wszyscy 
konsumenci spożywają 
ziemniaki uprawiane przez 
producentów lokalnych, 
którzy określają również 
ich cenę. 
Biorąc pod uwagę 
wszystkie te powody, 
ziemniak może się 
przyczynić do zwalczania 
głodu na świecie i stać się 
pożywieniem przyszłości.

Ziemniak jest 
uważany za roślinę 
o kluczowym 

znaczeniu w walce z 
głodem i biedą, dlatego 
FAO ogłosiła rok 2008 
„Międzynarodowym 
rokiem ziemniaka” w 
celu zwrócenia uwago 
opinii publicznej na 
wkład tej bulwy w 
światowe bezpieczeństwo 
żywnościowe.
Ceny żywności na całym 
świecie wzrastają z 
powodu zmniejszenia 
podaży pszenicy, 
kukurydzy, ryżu i innych 
produktów rolnych. 
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U góry nowa strona 
główna marki
New Holland. Obok 
kilka stron portalu. 
Od lewej: dział
New Holland People
i plansza aplikacji 
„Product Selector”.

Nowa strona internetowa newholland.com
Innowacyjna, dynamiczna i inteligentna. Awangardowa, jeżeli chodzi o podejście i narzędzia, jednak łatwa do 
poruszania się. Nowa strona internetowa newholland.com przenosi do sieci wartości, które charakteryzują wszystkie 
działania marki. Przyświeca jej w tym jeden cel: stworzyć w sieci przestrzeń poświęconą kontaktowi z klientem.

Nowa grafi ka i wiele 
innowacyjnych 
funkcji - w ten sposób 

można krótko opisać ostatnią 
wersję strony newholland.
com, dostępną on-line od 
listopada w wersji włoskiej 
i angielskiej, a do końca 
roku 2009 we wszystkich 
pozostałych językach. W 
rzeczywistości chodzi jednak o 
coś więcej: nowa strona fi rmy, 
dzięki której New Holland 
wejdzie do generacji web 2.0, 
pomyślana jest jako przestrzeń 
poświęcona kontaktowi z 
klientem, jako miejsce wymiany 
opinii i dialogu oraz okazja 
do podzielenia się z nim 
wiadomościami z życia fi rmy 
i bycia blisko niego.  Miejsce - 
oczywiście „wirtualne”, ale tak 
samo ważne, w którym można 
spotkać i posłuchać rolników, 
którzy już wybrali lub dopiero 
chcą odkryć produkty
New Holland.
 

Jestesmy czescia tego 
samego swiata
Strona internetowa 
skonstruowana jest wokół 
zainteresowań i potrzeb 

klientów, w pełni podzielanych 
przez fi rmę New Holland. 
Począwszy od strony głównej, 
na której dostępne są dwa 
serwisy podkreślające 
przybliżenie fi rmy do 
rzeczywistości użytkowników: 
prognoza pogody z lokalizacją 
geografi czną w zależności od 
miejscowości użytkownika i 
aktualne notowania światowej 
giełdy rolnej. Strona umożliwia 
też natychmiastowy kontakt 
ze światem New Holland: 
za pomocą funkcji “Znajdź 
najbliższy punkt sprzedaży” 
można wybrać punkt 
sprzedaży stanowiący punkt 
odniesienia i śledzić związane 
z nim aktualności podczas 
kolejnych odwiedzin portalu. 
Jest to specjalna przestrzeń, 
która w przyszłości umożliwi 
informowanie zarejestrowanych 
użytkowników o inicjatywach 
powziętych przez dany punkt 
sprzedaży i przypominanie im 
o serwisowaniu i konserwacji 
nabytych maszyn.
    

Strona do słuchania 
i dzielenia sie 
informacjami

Uwaga poświęcona klientowi 
podkreślona jest poprzez 
wprowadzenie wielu 
obszarów wymiany informacji i 
uczestnictwa użytkowników. 
Po raz pierwszy strona 
gościć będzie “Special” – fora 
tematyczne, na których będą 
się regularnie pojawiać eksperci 
z sektora rolniczego i ważne 
osobistości, aby dyskutować 
z uczestnikami o kwestiach 
będącymi przedmiotem 
wspólnego zainteresowania. 
A w przyszłości pojawi się 
również obszar laboratorium 
ukierunkowanego na badania 
i rozwój nowych produktów, 
aby wspomagać udoskonalanie 
maszyn i mieć możliwość 
wysłuchania propozycji i opinii 

użytkowników, którzy na co 
dzień zajmują się rolnictwem.

Moja strona 
newholland.com
Możliwość dostosowania 
strony internetowej do 
osobistych potrzeb i upodobań 
użytkownika jawi się nam jako 
coś niezbędnego: w ten sposób 
powstały funkcje umożliwiające 
poruszanie się po zasobach 
portalu i odnajdywanie 
informacji odpowiadających 
indywidualnym wymogom 
użytkowników, takie jak “My 
New Holland” - osobista strona, 
którą każdy zarejestrowany 

użytkownik może 
skonstruować na podstawie 
serwisów i zasobów, które 
najbardziej go interesują 
i wzbogacić o informacje 
związane z jego profi lem 
działalności i posiadanymi 
maszynami.
A także nowa opcja “Product 
selector”, umożliwiająca 
wyszukiwanie maszyn 
odpowiadających potrzebom 
użytkownika lub budzących 
jego zainteresowanie. 
Po wybraniu produktu
można się zapoznać z jego
 wszystkimi szczegółami 
technicznymi, estetycznymi
czy ekonomicznymi.
Do dyspozycji są fi lmy, 
ilustracje, “zoom” oraz 

informacje pomocnicze 
związane ze sprzedażą, 
takie jak cenniki, serwisy 
przedsprzedażne i 
posprzedażne zorganizowane 
w sposób kontekstowy.
Nie mogło też zabraknąć 
miejsca na gry i zabawy, 
bo przecież dobra strona 
internetowa powinna 
dbać o wszystkie potrzeby 
użytkowników - także te 
związane z rozrywką.
Nowości jest naprawdę 
mnóstwo, a w najbliższych 
miesiącach ich liczba z 
pewnością jeszcze wzrośnie. 
Nie pozostaje Wam nic innego, 
jak tylko odwiedzić stronę pod 
adresem: www.newholland.com.
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Przykłady produktów z nowej kolekcji:
1 - Koszula Patagonia
2 - Słoneczny plecak
3 - Zegar słoneczny
4 - Długopis w drewnie
5 - Koszulka Juventus
6 - Model FR9000 

6

Kurtki nieprzemakalne, koszulki 
z ekologicznej bawełny, polo 
w najmodniejszych kolorach, 
sznurkowe paski. Czyżby to 
była najnowsza kolekcja mody 
sportowej? Nic podobnego: 
to tylko niektóre z ponad setki 
artykułów wchodzących w 
skład linii towarów New Holland 
Agriculture. Do nabycia także
na nowej stronie internetowej 
www.newhollandstyle.com

Prawdziwa kolekcja, 
obejmująca odzież 
letnią, zimową, 

męską, damską, a także kilka 
sympatycznych propozycji 
dla najmłodszych. Artykuły 
zaprojektowane z myślą o 
zróżnicowanej klienteli, która 
ceni wygodny ubiór zarówno 
w pracy, jak i w czasie wolnym, 
ale nie chce rezygnować z 
mody. 
Oprócz odzieży nowa kolekcja 
towarów marki New Holland 
Agriculture obejmuje gadżety 
na każdą kieszeń - wyjątkowo 
popularną kolekcję “Juventus” 
dla fanów drużyny w biało-
czarnych koszulkach i linię 

vintage przygotowaną z myślą 
o 90-leciu ciągników Fiat. 
Torby i worki z ekologicznej 
skóry przedstawiające 
egzemplarze wszystkich 
marek - począwszy od tych, 
które opuściły fabrykę w 
roku 1918 po dzień dzisiejszy 
-  kapelusze i znaczki do 
przypięcia na bluzę opatrzone 
logo fi rm, które od wielu 
lat współtworzą historię 
rolnictwa. Aby przejrzeć 
nowy katalog towarów 
New Holland Agriculture i 
wybrać produkty, wystarczy 
odwiedzić stronę internetową  
www.newhollandstyle.
com - to sklep internetowy 
z prawdziwego zdarzenia: 
umożliwia zakup towarów w 
trybie on-line z dostawą do 
domu i regulowanie płatności 
kartą kredytową. Odwiedzając 
regularnie stronę, można 
natrafi ć na wiele innych 
inicjatyw promocyjnych. 
Strona internetowa www.
newhollandstyle.com odniosła 
już sukces przekraczający 
wszelkie oczekiwania. 
Dostępna w dziewięciu 
wersjach językowych, 
dumnie prezentuje 
gościom serię składającą 
się z ponad stu artykułów 
inspirowanych kluczowymi 
wartościami marki New 
Holland Agriculture, 
czyli: innowacyjnością, 
dynamicznością, inteligencją i 
ogromnym zaangażowaniem 
w ochronę środowiska.

Styl New Holland
Troska o 
srodowisko
Marka New Holland 
Agriculture ponownie 
potwierdza swoją pozycję 
“Clean Energy Leader”, 
tworząc “ekologiczną” linię, 
wyprodukowaną przy użyciu 
materiałów naturalnych i 
pochodzących z recyklingu, 
przy wykorzystaniu 
technologii i metod obróbki 
o niewielkim wpływie na 
środowisko. Tak więc mamy 
do czynienia z koszulkami 
wyprodukowanymi z 
ekologicznej bawełny, 
uprawianej bez użycia 
pestycydów i produktów 
chemicznych, czy też 
ładowarkami do baterii 
telefonów i latarkami 
zasilanymi energią słoneczną. 
Ponadto na podwalinach tej 
fi lozofi i wyznawanej przez 
fi rmę New Holland narodziła 
się współpraca z kalifornijską 
fi rmą Patagonia produkującą 
odzież sportową przy użyciu 
surowców i technologii o 
minimalnym wpływie na 
środowisko, która przeznacza 
jeden procent swoich obrotów 
na projekty i inicjatywy 
przyjazne dla środowiska.
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Federico Corradini, Dyrektor ds. Koordynacji przemysłowej fi rmy CNH
i Prezes CEMA (European Committee of Agricultural Machinery Manufacturers
Associations) zdradził nam sekrety rolnictwa i jego mechanizacji w Europie,
analizując obecną sytuację i przyszłość tego sektora.

Wyobraźmy sobie 
lot nad całą 
Europą: z naszego 

samolotu widzimy 27 
krajów, w których znajdują 
się 172 miliony hektarów 
terenów uprawnych: około 
40% całego terytorium. 
“Gdybyśmy mogli dostrzec 
wszystkie przedsiębiorstwa 
i gospodarstwa rolne, 
doliczylibyśmy się ich aż 
14,2 milionów, w większości 
niewielkich rozmiarów - 
mówi Federico Corradini 
- Zobaczylibyśmy panoramę 
sektora, w którym rocznie 

technologii, zwłaszcza w 
sektorach niszowych”. A 
mechanizacja pracy wiąże 
się z podwójną korzyścią: 
umożliwia drobnym 
wytwórcom osiągnięcie 
wysokiego poziomu jakości 
i zwiększenie zysków, 
natomiast dużym fi rmom 
pozwala zmniejszyć koszty 
własne produkcji, czyli 
sprostać konkurencji opartej 
na cenach. “Przewiduje 
się więc wzrost popytu 
na maszyny rolnicze 
zwłaszcza w krajach Europy 
Wschodniej, w których 

pracuje 12,7 miliona osób. 
Zobaczylibyśmy działalność 
tworzącą wartość i 
będącą ściśle powiązaną z 
przemysłem spożywczym: 
w Europie 70% surowców 
wykorzystywanych w 
przemyśle spożywczym 
pochodzi z produkcji 
wewnętrznej”.
Wartość produkcji rolnej 
na Starym Kontynencie w 
roku 2005 wyniosła 327 
miliardów Euro. Pozostała 
stabilna w roku 2006, 
natomiast już rok później 
- w roku 2007 - osiągnęła 

pułap 351 miliardów. “Niezła 
sumka, prawda? - komentuje 
Corradini - Oznacza to, 
że rolnicy są niezmiernie 
ważnym ogniwem z 
punktu widzenia tworzenia 
wartości. 
Te liczby mogą jeszcze 
wzrosnąć, biorąc pod uwagę 
perspektywę wzrostu 
popytu”.
A sam zawód rolnika staje 
się coraz bogatszy, coraz 
bardziej złożony. 
“Oczywiście rolnik zajmuje 
się przede wszystkim 
wytwarzaniem zasobów 

żywnościowych - 
wyjaśnia prezes CEMA 
- Ale obecnie zakres jego 
odpowiedzialności jest o 
wiele szerszy: przestrzegając 
wytycznych polityki rolnej 
Unii Europejskiej, musi się 
również troszczyć o ochronę 
środowiska, ochronę lasów 
i tradycji wiejskich, ochronę 
miejscowej fauny. 
Podsumowując – zawód 
rolnika jest zawodem, który 
przez cały czas poszerza się 
o nowe zadania”. 
Kolejnym ważnym 
czynnikiem jest stosowanie 

maszyn rolniczych. 
W roku 2006 w Europie 
pracowało ich ponad 9 
milionów. „Wiele z nich jest 
jednak starych albo wręcz 
przestarzałych - wyjaśnia 
Corradini - a to stwarza 
pewne zagrożenia, jeżeli 
chodzi o bezpieczeństwo 
i zanieczyszczenie 
środowiska. Popyt na nowe 
ciągniki stale wzrasta z 
uwagi na konieczność 
zastąpienia starych 
maszyn, ale także ze 
względu na pojawienie 
się nowych typów 

Agrievolution:
Jak zmienia sie rolni
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zaobserwować można 
szybką modernizację tego 
sektora” - dodaje Corradini.
W jakim kierunku 
ewoluować będzie świat 
rolnictwa? “Sektor ten 
poszukiwać będzie coraz 
wyższej jakości przy 
równoczesnym obniżaniu 
negatywnego wpływu na 
środowisko - odpowiada 
Prezes CEMA. A cele te 
stwarzać będą większy 
popyt na mechanizację, 
zwłaszcza jeżeli chodzi 
o bardzo specjalistyczne 
maszyny przeznaczone 

do pewnych typów 
przetwórstwa i upraw. 
A oto główne trendy 
w dziedzinie maszyn 
rolniczych: muszą one 
być coraz wygodniejsze i 
łatwiejsze do prowadzenia, 
bardziej precyzyjne 
i wyposażone w 
nowoczesną technologię 
(z procesami komunikacji 
bezprzewodowej 
pomiędzy pojazdami 
i zautomatyzowanymi 
operacjami), muszą 
wykorzystywać odnawialne 
źródła energii i biopaliwa.”  

Cema
Jest europejskim komitetem 

krajowych stowarzyszeń 

reprezentujących producentów 

maszyn rolniczych. Organizacja 

powstała w roku 1959, zbiera 

i rozpowszechnia wiadomości 

o charakterze technicznym i 

gospodarczym, informacje o 

trendach, normach, przepisach 

prawnych i dyrektywach. Ale 

przede wszystkim reprezentuje 

sektor w Unii Europejskiej. Jest więc 

podmiotem, z którym organy UE 

konsultują opracowywanie norm i 

organizacją broniącą interesów tej 

kategorii (więcej informacji znaleźć 

można na stronie internetowej: 

www.cema-agri.org).

Na tegorocznym zjeździe 

„Agrievolution”, pierwszym 

światowym szczycie poświęconym 

rynkowi maszyn rolniczych Federico 

Corradini zabrał głos na temat 

rolnictwa w nowej Unii Europejskiej 

składającej się z 27 krajów.

ctwo
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ALWAYS CLOSE TO OUR CHAMPIONS.

New Holland and Juventus, looking forward to a great Champions League together.

Po raz drugi z rzędu fi rma New 
Holland i Fiat Group sponsorują 
Juventus, mityczną drużynę 
piłkarską z Turynu, która 
zdobyła najwięcej tytułów 
mistrzowskich we Włoszech 
i cieszy się największą liczbą 
fanów na całym świecie - 
ponad 170 milionów kibiców i 
sympatyków. 
Mająca za sobą tak chwalebne 
tradycje drużyna, założona w 
roku 1897, rozpoczyna nowy 
sezon piłkarski z ogromnym 
entuzjazmem: oprócz 
rozgrywek w ramach 96-tego 
Pucharu Włoch, Juventus 
uczestniczy w najważniejszym 
i najbardziej prestiżowym 
turnieju europejskim - Lidze 
Mistrzów. 
Doskonała zabawa i mnóstwo 
piłkarskich emocji - murowane! 
Waleczność biało-czarnych 
pozwala przypuszczać, 
że będziemy świadkami 
pasjonującego turnieju: w 
okresie od września do grudnia 
drużyna z Turynu rozegra 
spotkania kwalifi kacyjne w 
ramach grupy z przeciwnikami 
takimi jak Real Madryt 
(Hiszpania), Zenit (Rosja)

i Bate (Białoruś). 
Aby wesprzeć turyńskich 
piłkarzy w wysiłkach, które 
na nich czekają podczas tego 
ważnego międzynarodowego 
turnieju, fi rma New Holland 
rozpoczęła ostatnio nową 
kampanię reklamową w 
najważniejszych gazetach 
sportowych we Włoszech i w 
Europie. Sloganowi “zawsze 
bliscy sercom naszych 
mistrzów” towarzyszy zdjęcie 
piłkarza w biało-czarnej 
koszulce, trzymającego 
rękę na sercu. Przekaz ten 
odzwierciedla dumę i poczucie 
wzajemnej przynależności 
dwóch wielkich „marek” i 
światowych liderów w swoich 
dziedzinach, którzy spotykają 
się „na boisku” z entuzjazmem i 
determinacją, aby nadal razem 
wygrywać. 
Firma New Holland – podobnie 
jak Juventus – szczyci się 
ponad stuletnią historią 
sukcesów i zawsze dokłada 
wszelkich starań, aby zapewnić 
maksymalną satysfakcję 
swoim klientom – dąży do 
tego celu z pasją, determinacją 
i ogromną wolą zwycięstwa. 

Dla pasjonatów i sympatyków 
jesteśmy dostępni także
on-line: czekamy na Was
na stronie internetowej
www.newhollandstyle.com, 
poświęconej towarom marki 
New Holland i gadżetom 
Juventusu (odkryj wszystkie 
nowości na stronie 17).

Zwycięstwa
FC Juventus

Trofea krajowe:  

95 sezonów piłkarskich 
rozegranych w Serie A

27 tytułów mistrza Włoch
9 Pucharów Włoch

4 Super-puchary Włoch

Trofea międzynarodowe:  

2 Puchary Ligi Mistrzów 
(Champions League)

1 Puchar Zdobywców 
Pucharów

3 Puchar UEFA

2 Puchary
Interkontynentalne

2 Super-puchary Europy
1 Puchar Intertoto

• JUVENTUS •

• ALFA ROMEO •

Bardziej kompaktowa i 
sportowa, niz kiedykolwiek!
Na europejskie rynki wkracza nowy model Alfa Romeo: MiTo. Nazwa, która oprócz obietnicy 
wielkich emocji, symbolizuje spotkanie dwóch miast – Mediolanu i Turynu (w języku włoskim: 
Milano i Torino – przyp. tłum.) - czyli miasta, w którym narodziła się ta prestiżowa marka i stolicy 
przemysłu, w której produkowany jest pojazd. Jakimi cechami odznacza się MiTo? 
Przede wszystkim samochód wyposażony jest w system DNA (skrót od Dynamic, Normal i All 
weather) opracowany przez fi rmę Alfa Romeo – jest to innowacyjne urządzenie oddziałujące 
na najważniejsze parametry jazdy (charakterystyka silnika, kontrola stabilności i wspomaganie 
kierownicy). Do tej pory tylko samochody wyścigowe lub wersje „super” dysponowały tym 
systemem, który umożliwia trzy różne style jazdy: supersportowy (Dynamic), miejski (Normal) 
oraz zapewniający maksymalne bezpieczeństwo także w warunkach słabej przyczepności do 
nawierzchni (All Weather – na każdą pogodę). Ale to nie wszystko - kolejnymi zaletami tego 
samochodu są: dynamiczne, pełne życia wnętrze, deska rozdzielcza i doskonałej jakości tapicerka. 
Komputer pokładowy umożliwia natychmiastowy odczyt ważnych informacji, odznacza 
się nowoczesną grafi ką i wyjątkową czytelnością. Zawieszenie gwarantuje nie tylko niczym 
niezmąconą przyjemność jazdy, ale także maksymalne bezpieczeństwo – ten samochód doskonale 
trzyma się drogi, a jego sportowa natura nie ma sobie równych. Moc silnika może sięgać 155 KM, 
co pozwala rozwinąć prędkość od zera do 100 km/godz. w zaledwie osiem sekund. Ale MiTo to 
także technika: samochód wyposażony jest w odtwarzacz płyt CD i MP3 oraz system audio hi-fi  
Bose® ostatniej generacji. Na pokładzie można zainstalować system Blue&Me™, telematyczne 
i multimedialne „serce” MiTo, posiadające zestaw głośnomówiący obsługujący technologię 
Bluetooth®, gniazdo USB i odtwarzacz multimedialny MP3/WMA. 

Kampania wspierajaca
biało-czarnych
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Po legendarnym modelu 500 i marce Abarth wraca 
historyczna ikona świata Fiat. Campagnola – samochód 
terenowy produkowany przez Fiata w różnych wersjach 

w okresie od 1951 do 1987 roku, wraca na rynek w trzeciej 
odsłonie pod marką Iveco. Nowa wersja 4x4, który wejdzie 
na rynek we wrześniu, wywodzi się z modelu Massif, pojazdu 
zaprojektowanego przez fi rmę Iveco do profesjonalnych 
zastosowań terenowych, będącego w sprzedaży od marca. 
Nowa Campagnola, przeznaczona do transportu osób, przejęła 
od starszego brata wiele rozwiązań: strukturę samochodu 
terenowego opartą na awangardowych technologiach, 
wytrzymałą i nowoczesną. Mocne podwozie oparte na 
podłużnicach, zintegrowany napęd, sztywne mosty napędowe 
przednie i tylne, sześciobiegowa skrzynia biegów z reduktorem, 
umożliwiająca pokonanie nawet najbardziej stromych wzniesień, 
tylny mechanizm różnicowy z blokadą ręczną - to tylko kilka 
cech, które czynią ten nowy pojazd doskonale rozwiązanym 
w przypadku każdego terenu. Maksymalny poziom trakcji, 
zdolność jazdy po przeszkodach i nawet najtrudniejszym 
terenie, umożliwiają tej nowej terenówce pokonywanie 
wszystkich wzniesień z kątem natarcia 50°, kątem zejścia 34° 
i kątem wznoszenia 33°.   A przy standardowej odległości 
podłogi nadwozia od jezdni, pojazd jest w stanie pokonywać 
przeszkody wodne o głębokości do 50 cm. Duch prawdziwego 
pojazdu z napędem na cztery koła znajduje potwierdzenie także 
w sylwetce fi rmowanej przez Italdesign z Giugiaro i Centrum 
Stylizacji Fiata. Żywy, dynamiczny, z charakterystycznymi, łatwo 
rozpoznawalnymi cechami odróżniającymi go od innych modeli, 
takimi jak kratka chłodnicy o agresywnej linii - typowa dla 
pojazdów Iveco w połączeniu z charakterystycznymi kolorami, 
takimi jak kość słoniowa czy zieleń szałwii, przywodzącymi na 
myśl pierwsze, historyczne już pojazdy tej marki.

MiTo to samochód 
przeznaczony dla 
osób doceniających 
komfort i 
technologię, a także 
wyrafi nowany styl, 
szukających pojazdu 
o sportowym i 
dynamicznym 
wyglądzie.

Kompaktowy, 
bezpieczny, stylowy…
Jedyny w swoim rodzaju, innowacyjny pod względem rozmiarów, stylu, bezpieczeństwa i 
ochrony środowiska, krótko mówiąc - doskonale zaprojektowany van, odznaczający się ogromną 
funkcjonalnością i wyjątkowo korzystnym stosunkiem ceny do jakości. W ten sposób oceniło Fiata 
Fiorino międzynarodowe jury złożone z dziennikarzy specjalizujących się w sektorze motoryzacyjnym, 
które nominowało go do nagrody “International Van of the Year 2009”. 
Prestiżowe wyróżnienie przyznane zostało podczas tegorocznego Międzynarodowego Salonu 
Pojazdów Użytkowych w Hanowerze - najważniejszej europejskiej wystawy pojazdów użytkowych 
i przemysłowych. O sukcesie furgonetki produkowanej przez fi rmę Fiat Professional przesądziły 
cechy wyróżniające ją spośród innych pojazdów należących do tej kategorii: zdolność zaspokojenia 
potrzeb użytkownika poszukującego furgonetki kompaktowej, oszczędnej w użytkowaniu, sprawnie 
poruszającej się w korkach i zwrotnej podczas manewrów przy parkowaniu. 
Fiat Fiorino całkowicie przedefi niował standardy obowiązujące w segmencie lekkich pojazdów 
użytkowych, oferując klientom możliwość zakupienia środka transportu „na miarę” prowadzonej przez 
nich działalności. Jego najważniejsze cechy to ładowność do 660 kg, pojemność 2,5 metra sześciennego 
i długość wewnętrzna 1,5 metra, które po złożeniu fotela pasażera wzrastają odpowiednio do 2,8 
metra sześciennego i 2,5 metra. Bardzo wysoko oceniono również oryginalny i dynamiczny styl, 
bezpieczeństwo i ochronę środowiska i ponownie podkreślono doskonały stosunek jakości do ceny.

Campagnola:
wielki come back

Niezawodny i bezpieczny Fiorino dostępny jest w 
wersji przeznaczonej do transportu towarów, w 
wersji kombi do transportu osób i ładunków oraz 
w wersji “Adventure” o zwiększonej odległości 
nadwozia od jezdni. Wkrótce wprowadzony 
zostanie również specjalny system napędowy 
do użytku na obszarach wiejskich i na terenach o 
słabej przyczepności do nawierzchni.

• NEW HOLLAND CONSTRUCTION •

• IVECO •

• FIAT PROFESSIONAL •

Na rynek wkracza “Blade Runner” - 
nowa maszyna produkowana przez 
fi rme New Holland Construction
Jest to jedyna w swoim rodzaju maszyna, łącząca w sobie 

cechy koparki gąsienicowej i spycharki gąsienicowej. To 

oryginalne połączenie dwóch maszyn jest rozwiązaniem 

opracowanym przez fi rmę New Holland Construction w celu 

umożliwienia wykonywania różnych typów robót przy użyciu 

jednego urządzenia. W ten sposób powstała “Blade Runner” 

Seria B – koparka gąsienicowa o udźwigu 14 ton, w której 

zastosowano technologię E135B SR (short 

radius), wyposażona w jednoczęściowy 

wysięgnik zamontowany na specjalnym 

podwoziu skonstruowanym przy użyciu 

elementów wykorzystywanych do 

produkcji koparek o udźwigu 20 

ton. Opracowana we współpracy z 

fi rmą Kobelco, jest specjalistyczną i 

wszechstronną maszyną znajdującą 

zastosowanie przede wszystkim 

przy przemieszczaniu mas 

ziemi. Charakteryzuje się dużą 

wydajnością i doskonale łączy 

w sobie funkcje dwóch maszyn 

gąsienicowych: koparki i 

spycharki, nie zaniedbując przy 

tym zasad  bezpieczeństwa. 
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• PRZEPISY •

Wszyscy myślą, że jest zbożem, lecz roślina ta należy do tej samej rodziny, co szpinak i buraki; 
od niemal 5000 lat jest uprawiana na skalistych terenach Andów, na wysokości 3800-
4200 metrów. Czy już ją rozpoznaliście? To komosa ryżowa, zwana też quinoa, uznawana 
przez Inków za roślinę świętą, o właściwościach magicznych, czczona podczas rytuałów 
błagalnych. 
Jak wygląda?

Jej liście są trójkątne, mają kształt strzałki i długi ogonek. Ziarna - jedyna jadalna część rośliny 
- są małe i okrągłe - bardzo przypominają proso i są wyjątkowo pożywne: obfitują w błonnik, 
sole mineralne i białko roślinne, natomiast nie zawierają tłuszczów nasyconych i glutenu.
W jaki sposób uprawia się tę roślinę?

Komosa ryżowa (quinoa) jest wyjątkowo wytrzymałą rośliną i nie wymaga specjalnej 
pielęgnacji: wysiewa się ją we wrześniu lub październiku, a zbiór następuje pomiędzy 
kwietniem a czerwcem. Zebrane ziarno jest myte i oddzielane są od niego ewentualne 
zanieczyszczenia oraz saponiny - substancje o gorzkim smaku zawarte w roślinie, chroniące 
ją w naturalny sposób przed owadami i ptakami; następnie ziarno jest suszone na słońcu i 
pakowane na miejscu w opakowania o wadze 500 gramów.

Włochy
ciasto 
ziemniaczane
Składniki

400 g ziemniaków
200 g cukru
4 jaja
100 g margaryny
skórka cytrynowa
30 g rodzynek
30 g migdałów

Szkocja
pieczeń z jelenia 
w sosie z czarnej 
porzeczki
Składniki

50 g masła
3 łyżki galaretki z czarnej porzeczki
1,5 kg udźca jelenia z kością
3 łyżki czerwonego wina
2 łyżki octu z czarnej porzeczki
300 ml rosołu z dziczyzny lub wołowego
3 gałązki tymianku
garść czarnej porzeczki

Szef kuchni proponuje: ziemniaki i porzeczki
Przygotowanie

Ugotować ziemniaki w mundurkach, obrać je i przepuścić przez praskę; 
odczekać, aż ostygną do letniej temperatury. Namoczyć rodzynki w 
ciepłej wodzie, osuszyć je i obtoczyć w mące. Ubijać przez piętnaście 
minut żółtka z cukrem, połączyć je z ziemniakami i margaryną 
trzymaną w temperaturze pokojowej, dodać skórkę cytrynową, 
rodzynki i posiekane migdały, a na końcu ubitą pianę z białek. Wlać do 
wysmarowanej tłuszczem tortownicy o szerokości około 20 cm i piec w 
rozgrzanym piekarniku przez około czterdzieści minut. Ciasto serwuje 
się gdy wystygnie.

Aby ciasto było jeszcze smaczniejsze...

Wsypać do rondelka około 250 g czarnej porzeczki, wlać półtorej 
szklanki wody, zagotować, przetrzeć owoce, dodać sok z połówki 
pomarańczy i 70 g cukru: ten ciemny, słodki sos będzie idealnie 
pasować do przyrumienionego ciasta!

Norwegia
sok pomidorowy 
z dodatkiem 
kopru włoskiego, 
ziemniaków i 
porzeczki
Składniki (porcja dla jednej osoby)

2/5 soku pomidorowego
1/5 soku z kopru włoskiego
1/5 soku z ziemniaka
1/5 soku porzeczkowego

Przygotowanie

Wymieszać starannie i pić sok schłodzony, w wysokich i wąskich 
szklankach udekorowanych kiścią porzeczek.

Przygotowanie

Roztopić w pojemnym rondlu masło z dwoma łyżkami galaretki 
z czarnej porzeczki; gdy na wierzchu pojawi się piana, dodać 
mięso i przyrumienić je: następnie przenieść całą zawartość 
garnka do brytfanny, przyprawić solą i pieprzem i włożyć do 
pieca rozgrzanego do temperatury 230°C. Piec przez około 
dziewięćdziesiąt minut: mięso jelenia jest bardzo chude, dlatego 
należy uważać, aby nie przypiec go nadmiernie. Po zakończeniu 
wypieku ułożyć pieczeń na desce do krojenia, przykryć folią 
aluminiową i pozostawić na mniej więcej dwadzieścia minut. W 
międzyczasie dodać do rondelka łyżeczkę tłuszczu z brytfanny, 
w której piekł się udziec, dodać wino i ocet i gotować przez kilka 
minut. Dodać ciepły rosół, pozostałą galaretkę porzeczkową 
oraz tymianek i gotować jeszcze przez pięć minut, aby uzyskać 
jednolity sos. Przyprawić solą i pieprzem, przefi ltrować i wlać 
do sosjerki po uprzednim dodaniu porzeczek. Pociąć pieczeń - 
serwować z sosem podanym oddzielnie.

• CIEKAWOSTKI •

Egzotyczna 
roslina 
uprawna
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Te dwa obrazki różnią się siedmioma szczegółami. Potrafi sz znaleźć wszystkie różnice?

• GRY •

ROZWIĄZANIA:
Brakujący kwadrat: B
Różnice: 1 - pręt po lewej stronie; 2 -  siano u dołu po 
prawej stronie; 3 - okno u góry po lewej stronie;
4 - drzewa w tle; 5 - łatka na szyi drugiej krowy od lewej;
6 - ostatnia krowa od lewej; 7 - ściana po lewej stronie 
rolnika;

Tylko jeden z czterech kwadratów pasuje do ilustracji. Znajdź go.
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