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UNA FÁBRICA DE VEGETALES 
A CIELO ABIERTO
José Marinelli dedica sus terrenos a la actividad hortícola en Argentina 
y confía en que el  mercado tomará mayor impulso el próximo año. 
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EdIToRIal

Este año se ha presentado con 
grandes desafíos para la industria de-
bido a los fenómenos climáticos que 
han afectado en mayor o menor me-
dida a toda la región. Sin embargo, 
entendemos esto como un reto en el 
que debemos trabajar aún más para 
brindar las mejores soluciones. Para 
ello, incrementamos la fabricación, 
produciendo equipos con tecnolo-
gía de última generación en nuestra 
planta industrial ubicada en Córdo-
ba, Argentina.

Por eso, nuestro lema “Cada vez hay más” es un con-
cepto que nos define a la perfección en la actualidad. Un 
buen ejemplo es la tapa de esta edición, que tiene como 
protagonista a José Marinelli, un referente de la produc-
ción hortícola que nos muestra cómo, con visión, empeño 
y varios tractores azules se puede evolucionar y crecer en 
base a una alta productividad combinada con excelente ca-
lidad en frutas y verduras.

Y ese tipo de historias, se encuentran en cada uno de 
nuestros clientes a lo largo del continente. Por eso una de 
nuestras mayores gratificaciones pasa por tener contacto 
directo con ellos en las distintas exposiciones que se rea-
lizan en el continente. En ese sentido recientemente tuvi-
mos la oportunidad de ser parte de Expoactiva, en Uru-
guay; Exposoya, en Bolivia; y en Expoagro, en Argentina.

Son clientes como estos, que se multiplican por toda la 
región, los que nos impulsan a seguir mejorando en nues-
tro servicio. Esa fue la motivación detrás del reciente lan-
zamiento del Service Plus, un programa organizado por 
los gerentes del área en América Latina, por medio del 
cual cientos de productores agrícolas ya obtuvieron la re-
visión de sus equipos y recibieron capacitaciones técnicas 
de especialistas.

Muchas gracias por estar allí. ¡Buena lectura!
Un fuerte abrazo,

Cada vez somos más

Alessandro Maritano
Vicepresidente de New Holland 
para América Latina.

Alessandro Maritano
Vicepresidente de New Holland 
para América Latina.
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Responsables de Agricultura de Precisión ofrecieron 
un entrenamiento especializado a la Compañía 
Azucarera Tres Valles.

La marca fue  parte de la feria agrícola más 
importante de Bolivia.

HONDURAS

BOLIVIA

Gerentes de servicio organizaron el novedoso 
programa de capacitación Service Plus.

CAPACITACIÓN
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URUGUaY

5.
Mundo New Holland fue parte de la tradicional 
Expoactia Uruguay.

Clientes de la marca recorrieron once 
ciudades de Europa. 

Con el fin de afrontar el fenómeno climático de El 
Niño, Perú adquirió veintiún tractores de la marca.  

José Marinelli es referente de la actividad 
hortícola en La Plata  y  posee nueve tractores 
New Holland. 

La marca fue premiada con dos Novedades 
Técnicas en la FIMA 2016.

Sigdotek incorporó al mercado chileno una 
nueva enfardadora con envolvedor.

El jurado eligió los ganadores del 11° Premio 
New Holland de Fotoperiodismo. 

URUGUAY

EUROTOUR

PERÚ

CLIENTE

PREMIO

CHILE

11ª PREMIO
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Bajo el lema “Nue-
vos desafíos, grandes 
oportunidades”, una 
nueva Expoactiva se 

llevó a cabo en el predio del establecimiento Santa Ame-
lia. Organizado por la Asociación Rural de Soriano, este 
importante evento reúne alrededor de 20.000 personas, 
entre los que se encuentran productores y profesionales 
del sector agropecuario. 

Una vez más, la marca fue parte de la mega muestra con 
su amplia gama de productos, y allí, junto al concesionario 
Corporación de Maquinaria, se realizó el tradicional evento 
Mundo New Holland. La jornada contó con la presencia de 
más de 500 invitados, quienes pudieron ver los productos es-
trella de la marca, probarlos y realizar consultas de primera 
mano a los técnicos y profesionales presentes. 

La línea de cosechadoras CR tuvo presencia destacada en 
el stand, ya que entre ellas, estuvo el lanzamiento de la cose-
chadora CR 9.80. Esta cosechadora, primera en su clase en 

Uruguay, es un rediseño completo de la ya reconocida CR. 
Además, en el despliegue de productos de la marca, se 

presentó la tradicional línea de forraje, destacando la segado-
ra autopropulsada en sus modelos SR 130 y 200, junto con 
enfardadores, hileradoras, y demás implementos. Las pulveri-
zadoras en las versiones SP 2500 y SP 3000 también estuvie-
ron presentes y demostraron su agilidad y confiabilidad en los 
giros, arrancadas y subidas. 

La tecnología e innovación 
dijeron presente en la tradicional 
feria agrícola de Uruguay. 

Mundo New Holland pisó fuerte
en Expoactiva Uruguay

10.

11.
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EURoTUR

El grupo en el pabellón sustentable de Expo Milano

Clientes de la marca  
recorrieron el viejo continente 

En Italia, el grupo visitó  
la ciudad de Maranello, y allí 
pudieron conocer el emblemá-
tico Museo Ferrari. Sin dudas 
este fue uno de los momentos 
de mayor emoción, en el que 
pudieron admirar y probar es-
tos lujosos automóviles. 

Otra de las ciudades del 
recorrido fue Milán, en don-
de pudieron visitar la im-
portante feria internacional 
Expo Milano. Cabe destacar 
que New Holland fue la úni-
ca marca que contó con un 
pabellón sustentable en dicha 
feria, y presentó un novedoso 
tractor diseñado para funcio-
nar con metano. 

Para finalizar el itinerario, el 
grupo tuvo como última parada 
la ciudad de Roma, donde los 
esperaba la audiencia en la que 
conocerían al Santo Padre. 

En el marco de Eurotour, 
clientes y concesionarios reco-
rrieron once ciudades de Europa 
donde pudieron conocer fábricas, 
exposiciones internacionales, y 
además, tuvieron la oportunidad 
de conocer al Papa Francisco, 
una experiencia muy valiosa para 
ellos. Una vez arribados a Lon-
dres, pudieron visitar la planta 
New Holland en Basildon. 

Postales de un viaje 
 inolvidable

Juan José Marión, 
contratista de Monte 
Maíz , Córdoba, y 
cliente que disfrutó 
del viaje, comentó 
con mucha alegría: 
“Pudimos verlo a 
escasos metros, 
fue realmente muy 
emocionante”. 
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CaPaCITaCIÓN

COMASA, ha sido seleccionado 
por poseer un servicio de posven-
ta que los ubica como líderes entre 
sus competidores, y según Osval-
do Suárez, coordinador de Soporte 
para América Latina: “El motivo 
principal que llevó a la creación y 
organización de este programa fue 
la necesidad de que todos los usua-
rios conozcan la calidad de ser-
vicio que brinda el concesionario 
COMASA”. 

Una vez en el evento, los clien-
tes asistieron a las capacitaciones 
dictadas por los entrenadores del 
distribuidor, las cuales tocaron 
diferentes temáticas, todas indis-
pensables para el productor. En-
tre los contenidos que se desa-
rrollaron estuvieron: la seguridad 
en el uso de maquinaria agrícola, 
la información sobre el manteni-
miento de la máquina, la disponi-
bilidad de repuestos que existe en 
Uruguay, y la importancia de utili-
zar repuestos originales. 

También se brindó una char-
la sobre lubricantes, y se llevó 
a cabo una capacitación sobre 
agricultura de precisión, una tec-

Clientes de Uruguay participaron de

Uno de los grandes compro-
misos de la marca consiste en 
ofrecer el mejor servicio. Es por 
esto que los coordinadores de 
Soporte de la marca se propusie-
ron crear un novedoso programa 
de jornadas abiertas, orientadas 
a brindar capacitación y servicio 
técnico a los clientes, al que bau-
tizaron Service Plus. 

El evento que ya recibió a 354 
clientes, está dirigido a toda perso-
na que tenga un tractor con más de 

3.000 horas de uso, e independien-
temente del modelo que posea, se 
le realiza un diagnóstico gratuito 
del estado del equipo. 

El primer país en el que ha 
desembarcado este nuevo progra-
ma de eventos fue Uruguay, uno 

de los países con el mayor avan-
ce tecnológico de América Latina, 
donde las marcas no compiten por 
las aplicaciones de las máquinas, 
sino que es el servicio de posventa 
el atributo que los diferencia. Por 
su parte, el distribuidor uruguayo, 

New Holland y COMASA inauguraron las 
jornadas abiertas Service Plus en las que se 
recibió a más de 350 clientes.

Osvaldo Suárez, 
entusiasmado por los 
resultados obtenidos, 
comentó: “Estamos 
muy contentos 
porque el evento 
superó nuestras 
expectativas y hasta 
el momento se llevan 
revisados 90 tractores 
de diferentes marcas. 
Además, tenemos 
intenciones de 
continuar este 
proyecto en Chile 
y Perú”.

nología que avanza cada vez más 
en toda la región.

En paralelo al dictado de estas 
charlas, todas las unidades pasaron 
por cinco estaciones de revisión. 
Primero se recibió la unidad, se 
tomó los datos de la misma, y se 
hizo un análisis del estado general. 
Luego, se realizó una revisión del 
sistema eléctrico e hidráulico, utili-
zando última tecnología en instru-
mental de medición. Además, se 
hizo una revisión del motor, ana-
lizando los valores de la potencia 
y el torque con dinamómetro. Pos-
teriormente, se pasó a verificar el 
lastrado de la unidad, el peso por 
eje, y la relación de avance del eje 
delantero. Al finalizar el diagnósti-
co, se le entregó al dueño una car-
peta con un informe detallado del 
estado de su tractor. 

Hasta el momento ya fueron 
realizadas cinco jornadas abiertas, 
tres de ellas en el concesionario 
Corporación de Maquinaria Do-
lores, una en la sucursal de la ciu-
dad de Young y otra en la sucursal 
de Paysandú. 

Además de estos encuentros 

realizados de forma abierta a cual-
quier cliente interesado, otras cua-
tro jornadas fueron llevadas a cabo 
para clientes finales que poseen 
grandes flotas de tractores. Estas 
fueron realizadas de manera exclu-
siva y en el domicilio del cliente.

Entre ellos, estuvo el complejo 
agroindustrial Estancias del Lago, 
una empresa que lleva adelante 
la producción de leche en polvo, 
ubicada en el Departamento de 
Durazno. Otro de los clientes fue 
Bodega Pizzorno, una bodega fa-
miliar que se encuentra en la re-
gión de Canelón Chico, 20 km. al 
norte de Montevideo. La compa-
ñía Agroland, productora de acei-
tes, mieles y diversos frutos secos, 
también participó de Service Plus. 

Y por último, otro de los 
clientes que formó parte de este 
novedoso programa fue Montes 
del Plata, una empresa forestal 
que produce y exporta pulpa de 
celulosa de Eucalyptus, con un 
fuerte compromiso con la sus-
tentabilidad.  

Este nuevo programa viene 
a instalarse en la región, y Uru-
guay es tan sólo el primero de 
varios países de América Latina 
en recibirlo.

Service Plus
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Evento

El evento que acerca novedades 
y ofrece capacitaciones a producto-
res de diferentes regiones del país, 
tuvo su primer encuentro del año en 
el marco de la 39° Fiesta Provincial 
de la Papa, el tradicional festejo de 
Comandante Nicanor Otamendi que 
reúne a visitantes de la zona y tam-
bién de ciudades aledañas.  

La localidad bonaerense de Ota-
mendi, caracterizada por ser una de 
las principales zonas de producción de 
papa en el país, rindió homenaje a la 
misma con una celebración en la que 
participan miles de personas cada año.  
Para esta edición, Mundo New Ho-
lland estuvo presente junto al concesio-
nario Oscar Pourtau. Allí se exhibieron 
los azules T6090 y T7.245 de produc-

ción nacional, equipos especialmente 
seleccionados por estar dirigidos a pro-
ductores paperos. Además, los asisten-
tes pudieron ver el  TT4030, también 
fabricado en la planta de Córdoba. 

En esta oportunidad, el equipo 
comercial del concesionario Oscar 
Pourtau estuvo presente para ase-
sorar a los visitantes y generar po-
sibles acuerdos comerciales. Martín 
Capuccelli, responsable de Ventas 
de Oscar Pourtau, comentó: “Para 
nosotros, cada uno de estos en-

cuentros es muy provechoso para 
conocer al productor de cerca y po-
der asesorarlo de acuerdo a los re-
querimientos de cada zona”. 

En esta gran celebración hubo 
diversas actividades, tales como en-
cuentros de productores, charlas 
técnicas, dinámicas a campo, shows 
en vivo y la elección de la Reina Pro-
vincial de la Papa. Este evento, que 
recibe tanto a productores del país 
como del exterior, tuvo una asisten-
cia de más de diez mil personas. 

El evento de actividades a campo que 
recorre el país hizo su primera parada en 
la localidad de Otamendi, de la mano del 
concesionario Oscar Pourtau.

Exposoya se ha convertido en una de las ferias más 
importantes para el sector agropecuario de Bolivia, 
y año tras año da a conocer la innovación y avances 
tecnológicos en maquinaria agrícola e insumos. Hace 
diez años que el distribuidor CIAGRO participa de esta 
feria organizada por la Asociación de Productores de 
Oleaginosas y Trigo (Anapo). 

Entre los productos exhibidos, estuvieron los trac-
tores TD95, 7630 y TS6140, la cosechadora CS6090, y 
la línea de heno y forraje de la marca. Dentro de esta 
línea, estuvo el lanzamiento de la cortadora picadora 
Crop Chopper 38, un producto que se destaca por ser 
multipropósito, ya que resulta ideal para el corte de 
pastos erguidos, siega de maleza, acamado de tallos de 
maíz y cosecha en hileras.

María José Paz, responsable de Marketing de CIA-
GRO, comentó: “Esa feria nos permite tener contacto 

directo con el cliente y fortalecer las relaciones con los 
productores de diferentes ciudades, especialmente de la 
zona Este de Santa Cruz, donde se encuentra alrededor 
del 65% de la producción de soya”

El stand de la marca contó también con promocio-
nes de repuestos y descuentos especiales en maquina-
ria. Además, los técnicos de CIAGRO estuvieron pre-
sentes para responder las consultas de los visitantes. 

New Holland participó junto a CIAGRO 
de la tradicional feria agrícola.

 en Exposoya 
Bolivia recibió a los azules

Mundo New Holland 
abrió un nuevo ciclo en Otamendi
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y ahora comienzan a producirse 
en la fábrica de Córdoba, cuentan 
con una transmisión 12x12, in-
versor mecánico y plataformado, 
y además poseen un nuevo dise-
ño. Gabriel Tronchoni, respon-
sable de Marketing para América 
Latina, comentó: “Los nuevos TT 
cuentan con la mejor configura-
ción en su segmento y un precio 
muy competitivo”. Además, entre 
la completa batería de productos 
que se exhibieron, estuvieron las 
cosechadoras, destacando un nue-
vo modelo producido en el país: 
la CR6080 X, una nueva configu-
ración de la familia de las CR, que 
cuenta con ruedas patonas y cabe-
zal de 30 pies.

Otra de las novedades que 
acercó New Holland a los visi-
tantes fueron las capacitaciones 
técnicas brindadas por especialis-
tas de producto de la marca, que 
tocaron temáticas referentes a 
cosechadoras, tractores y la línea 

ESPECIAL ARGENTINA - NEw HOLLAND A CAMPONEw HOLLAND A CAMPO - ESPECIAL ARGENTINA

EXPoaGRo

New Holland fue parte una vez más de la 
megamuestra del campo, y llevó los tractores 
TT4.55 y TT4.75, fabricados en Ferreyra, Córdoba. 

La marca estuvo en la décima 
edición de Expoagro con un am-
plio portfolio de productos, nove-
dades y diversas acciones. Los vi-
sitantes pudieron ver los equipos 
las cosechadoras, los tractores de 
todas las potencias y la línea de 
heno y forraje. Dicha feria fue el 

escenario elegido para presentar 
dos nuevos modelos de la línea 
TT: el TT4.55 y el TT4.75, ambos 
de producción nacional.

La característica que diferencia 
a los nuevos azules de la línea TT, 
es su configuración. Estos equi-
pos, que antes provenían de India 

de heno y forraje. Al finalizar el 
curso, se le otorgó un certificado 
a cada asistente que participe. 

Durante esta edición, por el 
Día Internacional de la Mujer se 
homenajeó a las mujeres que pa-

saron por el stand con rosas ama-
rillas y azules.  Además, todos los 
visitantes pudieron dejar su hue-
lla en el “Cada vez hay más” de la 
marca, y hubo un rincón para los 
fanáticos más pequeños. 

La marca se lució
en Expoagro
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SeRVICIo

Top Service Privilege
demuestra un fuerte 
compromiso con los clientes

CUSTOMER CARE ARGENTINA

El principal objetivo de New Ho-
lland es maximizar la productividad 
de sus clientes, y es de acuerdo a esta 
premisa que fue lanzado el programa 
Top Service Privilege en Argentina a 
mediados de 2015, siendo el segundo 
país de Latinoamérica en implemen-
tarlo, luego de analizar la experiencia 
en Europa, Estados Unidos y Brasil.

Customer Care, quien lidera este 
novedoso programa, es el sector 
encargado de desarrollar todos los 
programas de servicio destinados al 
cliente final de acuerdo a las necesi-
dades detectadas, como también las 
líneas de atención al cliente.

Top Service Privilege tiene como 
fin asistir a los concesionarios en la 
resolución de cualquier caso de avería 
que mantenga detenida la unidad de un 
cliente, ya sea por necesidad de asisten-
cia técnica o de reemplazo de piezas. El 
programa está disponible para modelos 
Premium seleccionados, durante su pe-
ríodo de garantía. 

Mariana Martínez y Alejandra 
Gelfi, de Customer Care, son las 
responsables por el desarro-
llo, capacitación y difusión del 
programa. Trabajando tanto 
internamente como con la  red 
de concesionarios y los clien-
tes, han participado ya de los 
distintos eventos del sector 
agrícola como en eventos pro-
pios de la marca promocionan-
do esta iniciativa. Ellas nos co-

mentan: “Desde que comenzó 
a utilizarse Top Service Privi-
lege, la respuesta de los conce-
sionarios ha sido muy positiva 
y es una forma de trabajo que 
está siendo adoptada por ellos 
para la resolución de los pro-
blemas de sus clientes. Este es 
un paso más en la alineación de 
los procesos de Argentina a los 
que rigen actualmente a nivel 
mundial.” 

Argentina es el 
segundo país de 
América Latina 
en incorporar 
este programa de 
atención exclusiva 
para unidades 
detenidas.

Honduras se pone a la vanguardia 
en Agricultura de Precisión

Los responsables del sector de AP llevaron a 
cabo el entrenamiento de un cliente final, la 
Compañía Azucarera Tres Valles (CATV). 

En tiempos donde la tecnología 
es indispensable a efectos de conso-
lidar la alta productividad, el servicio 
de Agricultura de Precisión se con-
vierte en un elemento clave. El clien-
te final Compañía Azucarera Tres 
Valles, de San Pedro Sula, Honduras, 
adquirió a través del concesionario 
CEMCOL, una señal de correc-
ción RTK instalada de fábrica en un 
T7.205 SPS, y recibió entrenamiento 
personalizado. 

RTK es la señal más precisa del 
mercado, cuenta con un mínimo mar-
gen de error: 2,5 centímetros. Esta se-
ñal es utilizada para el guiado automá-
tico de la maquinaria, y permite a los 
usuarios obtener un paralelismo casi 
perfecto en sus labores de campo, lo 
que aumenta el aprovechamiento de 
los lotes y logra una reducción de insu-
mos en la actividad.

New Holland cuenta con un área 
exclusiva dentro del sector de AP, 
destinada al entrenamiento y soporte 
a clientes finales. El Ing. Agr. Maria-
no Vera es el responsable de llevar a 
cabo estas capacitaciones en Améri-
ca Latina, y es quien entrenó al per-
sonal de CATV sobre la utilización 
de la señal RTK, aplicada a equipos 
Intellisteer. “Honduras es un merca-
do emergente que está comenzando 

a insertar las tecnologías de AP. Esta 
adquisición ha sido una de las prime-
ras del país”, explicó el ingeniero. 

La Compañía Azucarera Tres Va-
lles nació en 1975 siendo propiedad 
del Estado de Honduras, pero en 
1993 fue vendida al sector privado 
y así se constituyó como empresa.  
Hoy en día se dedican a producir 

azúcar vitaminada de clase A, en sus 
7500 hectáreas. Jorge Ponce, super-
visor de maquinaria en CATV,  co-
mentó acerca del entrenamiento: 
“Fue muy productivo tanto para los 
operadores como para los técnicos. 
Este es un sistema de gran ayuda 
para aumentar el rendimiento en el 
área cañera”.

Foto por Selvin Tulio Aguilar Guevara
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PeRÚ

A través de Stenica se concretó la entrega de 
21 tractores a entidades públicas de Perú,  
con el fin de afrontar el fenómeno de El niño. 

Elegidos

En el marco del programa 
“Prepárate Perú”, diseñado para 
prevenir a la población del fenó-
meno climático que afecta a toda 
la región Latinoamericana, el Ins-
tituto Nacional de Innovación 
Agraria (INIA) y el Programa 

Nacional de Innovación Agraria 
(PNIA) adquirieron un total de 
veintiún tractores New Holland. 

El INIA se hizo acreedor de 
diez tractores modelo TS6.125 
cabinados de 124 HP, seis trac-
tores modelo TS6.110 cabinados 

y dos TS6.110 plataformados de 
110 HP de potencia, en tanto el 
PNIA adquirió tres tractores mo-
delo TS6.125.

Esta gran adquisición de equi-
pos que realizó el Ministerio de 
Agricultura y Riego (MINAGRI) 

Eco. César Sotomayor Calderón, Viceministro de Políticas Agrarias del MINAGRI junto al Ing. Agr. Ph. D. Alberto Maurer Fossa, Jefe del  INIA.

para combatir El niño en Perú

El acto de adquisición estuvo 
liderado por el viceministro de 
Políticas Agrarias del Ministerio 
de Agricultura y Riego, Cesar So-
tomayor Calderón, quien afirmó 
que esta adquisición permite que 
se fortalezcan las labores que ha 
venido desarrollando el sector 
agrícola frente al fenómeno El 
Niño (FEN). 

a través de sus organismos, contó 
con una inversión de 15 millones 
de soles (USD 4.578.750) para la 
compra de maquinaria de última 
generación, y tuvo como finali-
dad de fortalecer la inversión en 
innovación agraria, además de in-
crementar las acciones necesarias 
para evitar un gran impacto de 
El Niño en las ciudades donde se 
prevé que este fenómeno podría 
causar mayores daños.

Dichos equipos fueron destina-
dos a las diferentes estaciones ex-
perimentales de Perú, tales como 
la estación de Vista Florida en Chi-
clayo, Chumbibamba en Andahua-
ylas, Andenes en Cusco, Porvenir 
en Tarapoto, Santa Rita en Arequi-
pa, Santa Ana en Huancayo, Ca-
naan en Ayacucho, La Estación en 
Pucallpa y Baños del Inca.

«Ante las sequías a causa del 
FEN se están produciendo pa-
cas de heno en el centro y sur 
del país, así como semillas cer-
tificadas de calidad que ofrece 
el INIA a los pequeños produc-
tores que se encuentran en las 
zonas más vulnerables», agregó.

Por su parte, el jefe del Instituto 
Nacional de Innovación Agraria, 
Dr. Alberto Maurer Fossa, infor-
mó que esta maquinaria agrícola, 
que se renueva después de 35 años, 
permite duplicar la producción de 
semillas en 800 TN, e incrementar 
la oferta de semillas certificadas de 
calidad, beneficiando a más de 30 
mil agricultores.
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PReMIo CHIle

Chile incorporó 

FIMA 2016

Un año más la marca ha sido re-
conocida por su labor de innovación 
y ha recibido dos premios como No-
vedades Técnicas por parte del jura-
do  de FIMA 2016, la feria agrícola 
más importante del Sur de Europa. 
Los equipos galardonados fueron el 
nuevo cajón de cribas Triple-Clean™  
para las cosechadoras CX7/8  y el 
nuevo sistema de filtrado en cabinas 
Blue Cab 4 para las vendimiadoras y 
fruteros New Holland.                                          

“Este tipo de reconocimiento 
nos reafirma  en seguir nuestra línea 
estratégica de innovación teniendo 
en cuenta la eficiencia y la produc-
tividad en todos los ámbitos de la 
agricultura. New Holland continua 

siendo el referente en el compro-
miso con nuestros clientes—afirmó 
Carlo Lambro, Presidente de New 
Holland Agriculture—. Estos pre-
mios reconocen la inversión de New 
Holland al desarrollo de tecnología 
en todas y cada una de sus líneas de 
producto, siendo la marca con la lí-
nea de producto más amplia y exten-
sa del mercado”.

Los dos premios hacen referencia 
al nuevo cajón de cribas Triple-Clean™ y 
la Cabina Blue Cab 4 para vendimiadoras 
y fruteros de New Holland.

La máquina que se suma al mercado chileno a 
a través de Sigdotek, ofrece menores costos de 

operación y mayor durabilidad.

El distribuidor se ha ganado un lugar de prestigio en 
el mercado chileno debido al servicio de posventa de gran 
calidad que ofrece a sus clientes. Con el fin de ampliar 
la gama de productos para forraje y satisfacer las necesi-
dades de aquellos productores que trabajan en explota-
ciones ganaderas, prestación de servicios y condiciones  
con mayores dificultades climáticas, Sigdotek incorporó la 
nueva enfardadora con envolvedor modelo 135. 

Esta nueva máquina, que es fabricada en Europa, 
combina una sólida construcción con un gran rendi-
miento y costes de funcionamiento reducidos durante 
toda su vida operativa. Tiene por objetivo recolectar el 
forraje que se produce en verano para guardarlo y que 

sea entregado para alimento en invierno, época en la que 
el alimento disponible disminuye por las condiciones 
climáticas.

Entre los beneficios de la nueva enfardadora se en-
cuentran que cuenta con una cámara fija, que logra una 
mayor calidad de fardos y un alimentador robusto que 
permite que el equipo tenga mayor durabilidad. Además, 
cuenta con un mayor número de cuchillas, que pican 
mejor el pasto y una cama de envoltura más alta que la 
competencia. Gonzalo Zañartu, gerente de la línea agrí-
cola de Sigdotek, comentó: “Estamos muy contentos de 
incorporar un nuevo producto al portfolio que ofrece-
mos al mercado agrícola chileno”. 

enfardadora con envolvedorNew Holland 
galardonada en
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cipal ventaja de trabajar con tu fami-
lia es que hay una confianza insupe-
rable. Es sin dudas la diferencia que 
podes encontrar entre una empresa 
familiar y una que no lo es”. 

Con 8 hectáreas de cultivo en 
invernadero y 60 a campo, la firma 
produce un amplio y colorido abani-
co de hortalizas que incluyen: tomate 
larga vida, todas las variedades de le-
chuga, remolacha, acelga, cebolla de 
verdeo, repollo, entre otras. Es por 
ello que se necesita una batería muy 

completa de equipos como la que 
poseen, compuesta por nueve trac-
tores New Holland: dos TT.55, un 
TDF 85, dos TT65, dos TL75 y dos 
TD5. Cada azul con sus aplicaciones 
específicas pensadas para cada tipo 
de uso y cultivo. 

Luego de tantos años, y con un 
vínculo que nació con su padre, José 
nos cuenta que el distribuidor de la 
zona, Oscar Pourtau, siempre está 
dispuesto a resolver cualquier proble-
ma, y con ellos se ha forjado una re-
lación que él describe como amistad. 

A la hora de pensar en lo que está 
por venir, José, esperanzado, nos 
dice: “En los próximos meses hay 
que estar organizados, venimos de 
un año complicado más que nada en 
los cultivos invernadero, y mi expec-
tativa para el futuro es que se retome 
el ritmo de las ventas y el mercado en 
general, estoy seguro de que eso va 
a ocurrir”. “En lo personal, siempre 
me gusta estar a la expectativa de lo 
nuevo y moderno en cuanto a ma-
quinarias, y por supuesto, me gustaría 
que el día de mañana mis dos hijos 
puedan continuar con este proyecto 
que es el orgullo de la familia”.

José Marinelli hace años que 
se dedica a trabajar en la empresa 
familiar fundada por su abuelo y 
homónimo, que comenzó en el 
negocio de la horticultura a prin-
cipios de los 70. Luego, quien 
siguió con la firma fue su padre, 
Nicolás Marinelli, que en 1995 
cambia el nombre de la empresa 
a lo que hoy es Hortícola S.A. La 
misma se ubica en La Plata, y si 
bien opera para toda la localidad, 
el foco está en el pueblo platense 
de Abasto, ubicado a 15 km del 
centro de la ciudad, y con siete 
mil habitantes.  

José cuenta con alegría que 
hoy  en día trabaja con sus dos 
hijos: Nicolás y Silvana. “La prin-

ClIeNTe

La fuerza de los azules 
en la horticultura argentina
Horticola S.A lleva adelante la producción de un sinfín 
de hortalizas, y cuenta con nueve equipos New Holland, 
adquiridos a través de Oscar Pourtau.
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10° PReMIo

El Premio New Holland 
de Fotoperiodismo 

anunció los ganadores

Las imágenes 
fueron tomadas por 

fotógrafos de Brasil, 
Perú y Argentina. 

 La 11° edición del Premio 
New Holland de Fotoperiodismo 
definió sus ganadores. La imagen 
elegida como la que mejor retrata 
la agricultura en el continente fue 
“Traje típico durante la fiesta de 
limpia acequia”, destacando la ves-
timenta tradicional de una fiesta 
peruana y que representa la abun-
dancia durante la cosecha. David 
Bedoya, de Lima, Perú, fue el ga-
nador del Gran Premio. 

En la categoría aficionados, 
la mejor imagen fue enviada por 
Daniel Caron, de Curitiba (PR), 
titulada “Día de lavar la yegua” y, 
en esa misma categoría el Premio 
Especial Máquinas New Holland 
fue de Cristiano Buttner, de Jara-
guá do Sul (SC), con “Retrato de 
una vida activa”. 

LA CALIDAD DE LAS IMáGENES 
CAUTIVó AL JURADO 

El jurado de la 11° edición del Premio New Holland de Fotoperio-
dismo se reunió en la Galleria New Holland, en Curitiba (PR) y dicho 
comité estuvo formado por Lucas Ramallo, director del Ministerio de 
Desarrollo Agrario (MDA); Ricardo Almeida, fotógrafo y coordina-
dor del Departamento de Fotografía de la Secretaría de Comunicación 
del Estado de Paraná; Paulo Fridman, fotógrafo de la agencia Bloom-
berg de São Paulo (SP); Tânia Buchmann, supervisora de los cursos 
de Fotografía y Artes Visuales del Centro Europeo, de Curitiba (PR); y 
Erika Michalick, coordinadora de Sustentabilidad de CNH Industrial. 

Tânia destacó la calidad del concurso. “Fue un desafío escoger esas 
imágenes, que valorizan el campo de una forma sorprendente. Vi en 
las fotos gran riqueza de detalles”.

Belleza, técnica y representación de la actividad agrícola fueron 
los principales criterios para la selección. Para Paulo Fridman, fue 
una experiencia gratificante participar de esta edición y ver fotos 
con tanta calidad. 

Durante los 11 años del concurso, se inscribieron casi 20 mil fo-
tos. Ya se realizaron 172 exposiciones en 105 ciudades del continen-
te, con un público total de 415 mil personas. 

En la categoría profesionales, 
el campeón del Premio Especial 
Máquinas New Holland fue Alber-
to Alejandro Elías, de Buenos Ai-
res, Argentina, con su foto “Púas”. 
Él también fue premiado con 15 
mil reales. 
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