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EDITORIAL

Logros que iluminan
el camino

El ciclo del campo nos ensefia
que uno cosecha lo que siembra y
que, si se cultiva con pasion, el resul-
tado es aun mejor. Por eso sentimos
que el nuevo récord mundial en co-
secha de soja alcanzado por nuestra
CR8.90 es en gran parte el fruto de
la dedicacién que ponemos cada dia
por encontrar las mejores soluciones
para el productor. Una nueva marca

mundial, que se suma a la obtenida

en el 2014 sobre trigo, nos produce Rafael Manfroi Miotto
Vicepresidente de New Holland
el enorme orgullo de saber que esta- para América Latina.

mos haciendo las cosas bien.

Una satisfaccién similar nos pro-
dujo ver lo sucedido en Paraguay, donde se realiza un tra-
dicional evento de inauguracién de la cosecha de arroz.
Este afio la inauguracién fue encabezada por el propio
presidente del pafs, Horacio Cartes, que dio el inicio sim-

bélico a la recoleccion del grano operando con sus propias

manos una cosechadora New Holland. ' ' ' . ,
. . s L
Entendemos que este tipo de acontecimientos son el -,
\ L
reflejo del crecimiento de la marca, del reconocimiento del 'f‘ )

mercado y de la reputacién que vamos construyendo cam-
pafia tras campafla, en base al ofrecimiento de productos
confiables y de alta productividad, que ademds son respal-
dados por un servicio posventa profesionalizado.

Y si hablamos de servicio y proximidad del cliente, no
podemos dejar de mencionar otro acontecimiento recien-
te que se inscribe en la misma linea de grandes logros.
Estoy hablando de la inauguracién de Agroterra, el con-
cesionario mas grande de Argentina, que inaugurd sus ins-
talaciones en Venado Tuerto y que cuenta con mas de 20
hectareas en las que hasta han proyectado un espacio para
la prueba operativa de las maquinas.

Son muchas buenas noticias para compartir. Bienveni-

dos a una nueva edicién de New Holland A Campo.

iBuena lectural

Rafael Manfroi Miotto
Vicepresidente de New Holland
para América Latina.
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New Holland sponsor oficial en

Expoactiva Uruguolg
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CEMRBCIRETITN DE ME I RS

La marca y su representante Corporacion de
Maquinaria participaron de una nueva edicion de

Expoactiva Nacional.

En esta oportunidad, New Ho-
lland estuvo presente acompafiando
la 22da. edicién de Expoactiva y los
125 afios de la Asociacién Rural de
Soriano, como sponsor oficial ex-

clusivo en el rubro maquinaria agri-
cola, facilitando a la organizacién
los tractores para las tareas de pre-
paracion y trabajos en la feria.
Durante esta edicién, la firma se

destaco por la calidad de productos
en exhibicion, las propuestas co-
merciales y la novedosa presencia
de pantallas LED exteriores que
llamaron la atencién de los visitan-
tes que se acercaron a la importante
exposicion.

Todos los dias de la muestra se
recibié6 un importante numero de
visitantes interesados en los equi-
pos en exhibicién, los productos de
agricultura de precision, las atrac-
ciones de lentes de realidad virtual
OnBoard360 y el simulador de ma-
nejo de tractor, dos herramientas
para conocer mas de cerca los be-
neficios del sistema de PLM (Preci-
sion Land Management).

Por otra parte, en el sector di-
namico de la muestra, se destaco la
demostracién de cosecha de maiz a
cargo de la CR9.80. S'ﬁ

Erro-Don Mario Mas y Mundo New Holland

festejan los 70 anos de Erro

Mas de 600 personas estuvieron presentes en el inicio de una intensa jornada.

El evento comenz6 con las palabras de las autoridades de
la empresa Erro y Corporacion de Maquinatria, y la entrega de
un reconocimiento a la Asociacién Rural de Soriano en sus
125 afios.

Luego del recorrido por los cultivos experimentales don-
de personal de Barraca Erro y Don Mario Mas trataron te-
mas como genética, manejo, coberturas e inoculantes; New
Holland tuvo su espacio Mundo New Holland para poner en
accion una amplia gama de productos, presentando especial-
mente a la cosechadora CR 9.80 con cabezal maicero.

Al finalizar las actividades a campo, se brindé un almuerzo
donde el director comercial de New Holland Latinoamérica,
Fernando Gaya, y el presidente de Corporacién de Maquina-
ria Ramén Erro agradecieron a los presentes y destacaron los
nuevos emprendimientos de Corporacion de Maquinaria, su
expansion para estar mas cerca de cada cliente y su busqueda

para ofrecer la herramienta adecuada para cada etapa del cul-

ik 1IE)

tivo del productor. §%
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CLIENTE

A sus 35 afios, Maximiliano se
encarga junto a sus tres hermanos del
negocio familiar que fundé su abuelo
en la década del 60 y que se convirtié
en una empresa de gran trayectoria, lla-
mada Agroproducciones Torresi SRL.

Actualmente se dedican al cultivo
de soja y mafz principalmente, y cuen-
tan con 10 mil hectareas en las localida-
des de Los Jurfes (Santiago del Estero)
y Cafada de Gémez (Santa Fe), entre
hectareas propias y arrendadas.

DE PRODUCTOR
AGROPECUARIO A EMPRESA
AGROPECUARIA

El abuelo de Maximiliano, Gil
Pascual Torresi, comenzo la actividad
en un campo de Bustinza, localidad
ubicada en la provincia de Santa Fe,
Argentina. En la década del 60 com-
pré su primer campo.

A mediados de la década del 70,
sus hijos Miguel y René, se iniciaron
arrendando campos en Bustiza y Ca-
fiada de Gémez.

En 1978, los hermanos compra-
ron el primer campo en Los Juries
(Santiago del Estero). Luego, en
1982, compraron el segundo campo,
e intentaron trabajatlo pero entre las
distancias y la poca tecnologia de la
época, decidieron arrendatlo y seguir
con los campos que trabajaban en su
origen. En 1989 por comun acuerdo,
decidieron separarse de la sociedad,
para trabajar cada uno por su lado.

Y es en 1995 que Miguel decide ir
nuevamente a Los Jurfes, y con unas

6 NEW HOLLAND A CAMPO

Una empresa con historia

Con apenas 5 anos de edad, Maximiliano Torresi ya
era un apasionado del campo. Hoy forma parte de
Agroproducciones Torresi, la empresa que inicié su abuelo

y pasoé por tres generaciones.

herramientas que tenfan, fueron a sembrar la

campafia 95/96. Y es desde aquel entonces
que apuestan a la zona.

Siempte contaron con el apoyo de toda la fa-
milia, sus hijos Maximiliano, Matfas y Gonzalo se
fueron incorporando a través de los afios, apot-
tando en las tareas asignadas del momento.

Al pasar los afios, en forma conjunta, los cua-
tro fueron haciendo campos propios, arrendaron
otros y brindaron servicios a terceros, para tener
una unidad econémica acorde a la distancia.

El conjunto de objetivos que tenfan hace 20
aflos atras, era pasar de ser un productor agro-
pecuario a una empresa agropecuatia. Contaban
con la experiencia de Miguel, y la juventud con ga-
nas de crecer de Maximiliano, Matfas y Gonzalo.

Maximiliano recuerda que con apenas 8 aflos
ya manejaba los tractores de su padre. Se acuerda
con alegria cuando en 1997 compraron un tractor
Fiat 180.90 que contaba con gran tecnologfa para
la época y en aquel momento era inalcanzable.
“Bra un anhelo de toda la familia tener ese tractor
y yo tuve el orgullo de manejarlo”, explico.

Hoy en dfa Maximiliano se encarga del area
administrativa y de finanzas en la empresa. Ex-
plica que al ser el mayor de los hermanos y, tras
haber pasado por todos los puestos, hoy es el

que guia a los demas. Sus hermanos Gonzalo
y Matias se ocupan de la parte de produccién y
operativa, respectivamente.

Cuentan con once tractores y cuatro cosecha-
doras de la firma, ademds de tres tractotres antiguos
de la marca Fiat. Toda su flota es New Holland y
nos explica por qué los eligen: “para nosotros es
un orgullo contar con estos equipos en el campo,
nos ha dado resultados muy positivos por eso se-
guimos sumando maquinas de la marca”.

Ademads, Maximiliano agrega: “nacimos
arriba de un Fiat, nuestra relacion con la marca
pasa a ser un sentimiento. Los aflos nos han
demostrado su calidad y confiabilidad, y los
avances tecnolégicos, el confort, la calidad y la
estética son inmejorables”.

Al preguntarle sobre sus proyectos a fu-
turo, nos cuenta que su vida gira en torno a
la compafifa, y sus metas personales van de la
mano con los profesionales. “Los proyectos
van surgiendo a medida que se van presentan-
do nuevas oportunidades, pero nuestra mision
y esencia siempre es la misma: seguir creciendo
como empresa, en todos los sentidos, tanto en
produccién como administrativamente. Que-
remos seguir incorporando herramientas que
haga nuestra actividad mas eficiente”. Y%
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AGROTERRA

Agroterrq,

el concesionario mas
grande de Argentina

New Holland inauguré un nuevo concesionario en Argentina,

que demandé una inversion inicial de tres millones de délares.

Agroterra, el nuevo represen-
tante de New Holland, abti6 sus
puertas a las imponentes instala-
ciones ubicadas en Ruta 33, Km
635, Venado Tuerto, Provincia de
Santa Fe, Argentina. El predio po-
see una superficie total de 18 hec-
tareas y mas de 3 mil m2 cubiertos,
numeros que lo convierten en el
concesionario de maquinaria agri-
cola mas grande del pafs.

Ademas, dispone de un no-
vedoso sector de 15 hectareas de
campo especificamente destinado
a la prueba de los productos. “La
compra de un equipo agricola es
una decision muy importante por el
significativo impacto que tiene en la
productividad de la empresa agro-
pecuaria, por eso nos propusimos
contar con una parcela de campo
exclusiva para que los producto-
res puedan probar personalmente
nuestros tractores, cosechadoras y
equipos forrajeros, de manera que
luego puedan tomar la decision de
compra con la tranquilidad de es-

AGROTERRA EN NUMEROS

INVERSION INICIAL M USD 3.000.000

SUPERFICIE TOTAL DEL PREDIQ oo W50 HAS.
SUPERF|C|E CUB|ERTA .................................. » 3000 M2
AREA COMERGCIAL - ooremremeresmsesssssnsesenses » 180 M2
TALLER POSVENTA oo » 1300 M2
AREA REPUESTOS Y SERVICIOS EXTERNOS v »» 600 M2
LOTES DE DEMOSTRACION e p> 1000 M2
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tar realizando una excelente invet-
sién”, sefialé Fabio Clebafier, presi-
dente del concesionario Agroterra.

Segun Juan Giustetti, gerente de
Desarrollo de Concesionarios New
Holland en Argentina, Agroterra
es el concesionario mas completo
y moderno del mercado. “Nosotros
hace tiempo venimos implementan-
do progresivamente en toda nuestra
red un programa de certificacién
de los mas exigentes estandares
de calidad del sector agropecuario.
Agroterra debuta cumpliendo rigu-
rosamente con todas y cada una de

nuestras exigencias, lo que garanti-
za una gestion eficiente y una expe-
riencia de servicio gratificante para
los clientes, dénde tenemos puesto
el 100 por ciento de nuestro foco
como marca’.

En la misma linea, Ignacio Ba-
rrenese, director Comercial de New
Holland, destacé los pasos que esta
dando la marca para seguir agre-
gando valor a la experiencia de
compra y uso de sus productos.
“Sabemos que la mejor tecnologia
sOlo tiene valor si esta respaldada
por un excelente servicio, por eso
para nosotros es tan importante la
calidad de nuestra red. Agroterra,
el concesionario mas grande e in-
novador de la Argentina, es actual-
mente la muestra mas clara de hacia
dénde va New Holland.” §%

NEW HOLLAND A CAMPO 9



BOLIVIA
New Holland

d6anpo

ESPECIAL ARGENTINA

en £Expo Soya

La cosechadora exhibida en el evento estaba configu-

rada con una plataforma de corte de 30 pies, un area de
limpieza de 5,4 m2, transmisién hidrostitica de cuatro ve-
locidades y un sistema de trilla formado por dos rotores
longitudinales que permiten obtener una cosecha 6ptima,
sin pérdida de grano, segin se destacé en la presentacion.
Este sistema de doble rotor permite ademas adaptar
la rotacién individual de cada rotor en funcién a la ca-
lidad de la cosecha, al estado de las plantas”, detall6
David Oropeza, gerente General de Ciagro, agregan-
do que la mdquina es totalmente electrénica, puede
manejarse completamente desde la cabina, incorpora
la tecnologia de precisién, como ser el piloto automati-
co y que ademas permite su control a distancia via web.
En cuanto a su capacidad de cosecha, indic6 que en
el caso de la soja es de 5 hectareas por hora, lo que en
términos de produccién representa 15 toneladas/
hora. Y en el caso del trigo sube a 9 hectireas por hora.

DON VIiCTOR, COMPRADOR DE LA CR 6080

La CR 6080 presentada ya tenfa duefio. Previamente
habfa sido adquirida por un productor agricola y ganade-
ro. Don Victor, cliente fiel de Ciagro desde 1993, ya tiene
varios modelos de tractores y cosechadoras New Holland

10 NEW HOLLAND A CAMPO

En la exposicion agricola mas
importante de Bolivia, New Holland y
su representante Ciagro presentaron
la CR 6080.

Esta maquina le servird para cosechar mas eficientemente
sus 1.400 hectareas de soja, 200 de maiz y 40 hectareas de
arroz, comento.

La decisiéon de optar por este modelo de cosecha-
dora, dijo, se basé en la busqueda de recoger un grano
de mejor calidad y que logre evitar las impurezas y pér-

didas por quiebres. §%

La cosechadora récord.
brild en Agroactiva

La CR8.90 que impuso una marca mundial de 439 toneladas
procesadas en ocho horas estuvo presente en la exposicion.

La cosechadora CR8.90 fue una de las estrellas de Agroac-
tiva. Se trata de la maquina que fue noticia en todo el mundo
por haber batido el record mundial en cosecha de soja, con
439.730 kilos procesados en ocho horas en el estado brasilefio
de Bahia, y bajo la fiscalizacién de la entidad independiente
RankBrasil.

“Estamos felices de mostrar ésta maquina aqui después de
su hazafia en el cultivo de soja, pero también es importante
destacar que no es la primera vez que lo hacemos, ya que en
2014 batimos el récord sobre trigo con otra cosechadora de
la misma familia, la 10.90, y es un récord que atn se mantiene
vigente. Estos logros nos permiten mostrar con claridad la ex-
traordinaria calidad y eficiencia de nuestros equipos”, comento
Ignacio Barrenese, director comercial de New Holland.

También se destaco la linea de tractores T7 SWB, com-

puesta por tres modelos que alcanzan los 150, 168 y 182cw.

Durante la feria, la marca enfatiz6 su compromiso
con el cliente y el servicio de posventa. “En New Holland
estamos convencidos de que alli esta la clave del éxito en la
experiencia del consumidor y por eso trabajamos con un foco
muy marcado en el Servicio de Posventa, venimos desarro-
llando una serie de acciones de servicio muy innovadoras y
creemos que el crecimiento que esta expetimentando la marca
tiene un fuerte componente de ese trabajo”, asegur Ignacio
Barrenese, director comercial de la marca.

Este compromiso con el cliente también quedé reflejado
en las diferentes activaciones realizadas en el stand. Bajo el
lema “Mas New Holland”, cientos de productores y contra-
tistas dejaron un mensaje sobre su relacién con la marca y su
pasion por el campo. §%
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EXPOAGRO

Se completd la familia de productos

en Expoagro

Nuevos lanzamientos se presentaron en la

La firma fue parte de la onceava edi-
cion de Expoagro con un amplio abani-
co de productos, novedades y diversas
acciones para los visitantes. Quienes se
acercaron al stand pudieron ver toda la
linea de tractores, cosechadoras y la li-
nea de heno y forraje de la marca. Este
afio, la feria fue el escenario ideal para
presentar la nueva linea de tractores T7
SWB (short whell base).

La serie de tractores T7 SWB
estd compuesta por tres modelos que
alcanzan los 150, 168 y 182 cv. Estos

mega muestra del campo.

equipos son de produccién nacional,
fabricados en la planta que la marca
posee en Ferreyra, Cérdoba. Incluyen
transmision de 18x6 semi power shift
y bomba hidraulica de 1151/m. La fla-
mante linea se puede encontrar en sus
versiones duales, patonas y con opcion
de levante hidraulico.

Segtin Gabriel Tronchoni, respon-
sable de Marketing para Argentina y
OLA: “Todos nuestros modelos estin

siendo equipados de 150 cv en adelan-
te, con la opcion de piloto automatico
incorporada. El productor esta exigien-
do estas tecnologfas cada vez mas y no-
sotros las tenemos disponibles”.

Otra de las novedades durante la
exposicion, fue el nuevo TT45, el trac-
tor mas accesible del mercado. Este
modelo esta disponible en dos versio-

nes, que incluyen sistema de traccion
de 2wd y 4wd. sa

New Holland y Fiat se unen por el campo

Se trata de una alianza entre las marcas para lanzar una edicion especial

de la pick up Fiat Toro.

NEW HOLLAND A CAMPO - ESPECIAL ARGENTINA

Fiat y New Holland se unieron
para ofrecer la Serie Especial Fiat
Toro New Holland, basada en la
versién Volcano de la pick up de la
marca italiana y pensada para los se-
guidores de New Holland y el pablico
agropecuario en general.

Sobre la alianza, Ignacio Barrenese,
director Comercial de New Holland
Argentina, afirmo: “estamos orgullo-
sos de que Fiat nos haya elegido para
esta union, con un producto que esta
creciendo aceleradamente en su seg-
mento, al igual que nosotros lo veni-
mos haciendo con la oferta de produc-
tos mas completa del mercado”. Y%

PARAGUAY

Maquinas New Holland

inauguraron oficialmente la cosecha
de arroz en Paraguay

Durante la apertura,
realizada en la empresa
productora de arroz Villa
Oliva Rice, el presidente
paraguayo Horacio Cartes
se subidé a la cosechadora
CR 8.90.

NEW HOLLAND A CAMPO 11



En el marco de la apertura oficial de la
Cosecha de Arroz, la empresa producto-
ra de arroz Villa Oliva Rice realizé la inau-
guracion de su planta industrial con un im-
portante evento donde se pudo ver a las
cosechadoras New Holland trabajando en la
recoleccién de arroz. El acto inaugural con-
t6 con la visita del presidente Horacio Cartes,
quien ademas probé la tecnologia de la marca.

CALIDAD GARANTIZADA

Villa Oliva Rice es una de las compafiias pro-
ductoras de arroz mas importantes de Paraguay.

La planta se encuentra a 120 km de Asuncién
y no sélo cuenta con una ubicacién que propi-
cia las condiciones agroclimaticas ideales para
la produccién de arroz de altisima calidad, sino
que su ubicacién geografica es estratégica para
el transporte y la logistica.

Esto es porque estd asentada en un territorio
de 18 mil hectareas a orillas del rfo Paraguay,
en la zona conocida como corredor logistico de
Sudamérica.

Ademas, cuenta con acceso directo a través
de este rio, a puertos del Brasil en el norte y al
sur hasta el puerto Nueva Palmira de Uruguay,

desde donde pueden llegar a todo el mundo. §%

Las cosechadoras
New Holland en plena
demostracién durante la

apertura de cosecha de . I
P arroz on Villa Oliva, El mandatario destac6 con orgullo durante

su discurso que el arroz producido en
Paraguay se exportara al mundo. Ademas,
Cartes agrego “es la patria la que agradece
porque estan abriendo las puertas y dando
ejemplo del potencial de nuestro pais. Cosas

oy, ! - El presidente Horacio como estas nos permiten darnos cuenta de lo
/_ T e Cartes conociendo I
— - N W las instalaciones del que somos capaces™.

complejo industrial Villa
Oliva Rice.
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COSECHA RECORD

Un nuevo récord mundial establecido por la

CR de New Holland

Se trata de una CR8.90 que impuso
una marca mundial de 439 toneladas
procesadas en ocho horas.

La firma volviéo a establecer
un récord mundial al cosechar
439.730 kilos de soja en ocho ho-
ras con la cosechadora CR8.90. La
entidad independiente RankBrasil
certificé su rendimiento imbatible
en el Estado de Bahia, Brasil.

“La cosechadora CR 8.90, ha-
biendo batido el récord mundial
con una cosecha de mis de 439
toneladas de soja, sigue los pasos
de la CR 10.90, que mantiene el
récord mundial de trigo desde el
2014
Director de Gestién de Productos
de Recoleccién. “La CR8.90 tuvo

coment6 Lars Sorensen,

un desempeflo sobresaliente en
cultivos de muy alto rendimiento:
4.885 kg/ha, mucho mis que los
3.260 kg promedio, que es el pro-
medio para la cosecha 16/17. Los
récords establecidos por los dos
modelos demuestran la capacidad
y productividad excepcional de las
series de cosechadoras CR.”

El récord fue conseguido en la
explotacién agricola Villa Panam-
bi, propiedad de los hermanos
Mingori, en el Estado de Bahfa en
Brasil, con el apoyo del concesio-
nario Jaragua Bahia.

Ese dia habia una mucha hume-

dad debido a los 20 mm de lluvia
que habian caido a las 5:00 de la
madrugada y la temperatura osci-
laba entre los 25 y 28 grados Cel-
sius. La recoleccion comenz6 a las
10:30 y finaliz6 a las 18:30 hs. Se
cosecharon 90 hectareas aproxi-
madamente. El rendimiento pro-
medio del CR8.90 fue de 54,97 to-
neladas por hora en un suelo con
un rendimiento promedio de 4,88

toneladas por hora y un conteni-
do de humedad promedio de 17%.
El récord se logré utilizando solo
1,84 litros de combustible por to-
nelada de soja cosechada.

Un juez oficial de la organi-
zacién independiente RankBrasil
supervisé la actuacion completa y
certifico el récord.

SERIE CR, LA GAMA DE
COSECHADORAS QUE BATE
RECORD

La CR 8.90 sigue los pasos de la
CR 10.90 de alta gama, que demos-
tré ser la cosechadora con mayor ca-
pacidad del mundo cuando bati6 el
récord mundial, que ain conserva,
al cosechar la sorprendente cantidad
de 797.656 kilos de trigo en ocho
horas en el 2014.

Las cosechadotras CR son ca-
paces de lograr rendimientos ex-
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COSECHA RECORD

celentes gracias a la tecnologia
Twin Rotor® de la firma New
Holland y a sus potentes moto-
res FPT, combinados con la tec-
nologfa de recoleccién de New
Holland, como el sistema de guia-
do automaitico IntelliSteer®, que
permite que los operadores tra-
bajen dfa y noche; la tecnologia

Twin Pitch Plus Rotor que puede

mejorar en un 10% la capacidad
en condiciones de humedad alta; el
Dynamic Feed Roll® opcional con
sistema dinamico de proteccién
contra piedras incluido, que mejora
en un 10% la sorprendente capaci-
dad de la CR, aumenta el flujo del
cultivo hacia los rotores y reduce el
rompimiento de granos. §%

BREVES

Periodistas argentinos
viajaron a Agrishow

Cinco reporteros de los periddicos y revistas
mas importantes del sector agricola de
Argentina viajaron a la flamante feria
Agrishow, celebrada en la localidad de
Ribeirao Preto, Sao Paulo, Brasil.

Alli los recibié Eduardo Kerbauy, director de
Marketing de Producto de New Holland para
Ameérica Latina, con quien pudieron recorrer
el stand y conocer las ultimas novedades de
la marca.

La cosechadora que
bate récords recibio
su trofeo

Durante la feria Agrishow, los ejecutivos
de la marca recibieron el premio del
reconocimiento a la cosecha récord,
realizada con la cosechadora CR 8.90.

Sigdotek capacito a
clientes de Chile

Una nueva actividad se realizé en el marco
de las acciones de posventa que organiza
el distribuidor chileno Sigdotek. La jornada
contd con la presencia de mas de 100
productores agricolas, y alli los asistentes
tuvieron la oportunidad de conocer el
funcionamiento de los tractores T7060,
TT75, TD75 Frutero y T5.115 cabinado.

|
Bolivia celebré el “Dia
New Holland”

L E P

N

ESTADISTICA DEL RECORD El concesionario boliviano CIAGRO
organizé un encuentro con sus clientes,

Tiempo total de cosecha s » 8 horas en el que los asistentes obtuvieron el

Cantidad de soja cosechada —eeeeeeee » 439.730 kilos servicio técnico de su tractor y pudieron

Promedio de toneladas por hora e » 54,97 toneladas/hora participar de diversas capacitaciones.

Area B0 SO G20 2 I » 90 hectéreas

Combustible utilizado por tonelada de soja > 1,84 litros

Promedio de humedad » 17%

Rendimiento promedio P 4,88 toneladas/hora
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FOTOPERIODISMO

destaca la dificultad en seleccionar las
30 imagenes de la exposicién itineran-
te. “El nivel fue muy alto, sin embar-

Fotografos de Argentina y Brasil

go fuimos muy justos en la seleccion,

Premio

son los %anodores del 12
New Hol

%

“Poder” ,.por Alberto Alejandro Elias
(12 Lugar Profesional Maquinas)

La doceava edicién del Premio New
Holland de Fotopetiodismo anunci6 sus
cuatro ganadores. En total, fueron ins-
criptas 1.592 imagenes en el concurso.

El fotégrafo brasilero Sérgio Rana-
IIi fue el vencedor del Gran Premio en
la categorfa Profesionales. El premio
Hspecial en la categoria Profesionales
Maquinas New Holland, con imagenes
de productos de la marca en el campo,
tuvo como ganador a Alberto Alejan-
dro Elias, de Argentina.

Flavio Benedito Conceicio, de Bra-
sil, fue el ganador en la categorfa Afi-
cionados, y el vencedor en la categotia
Aficionados Maquinas fue el argentino
Victor Marcelo Verkuyl.

Ademis de las cuatro fotos premia-
das, el jurado seleccioné otras 26 ima-

18 NEW HOLLAND A CAMPO

andﬂ gle Fotoperiodismo

Casi 1600 imagenes fueron inscriptas,
recibidas de toda América del Sur, en las
categorias Profesionales y Aficionados.

genes para ser parte de una exposicion
itinerante que recorrera los pafses parti-
cipantes de América del Sur. El Premio
New Holland de Fotoperiodismo tiene
como objetivo contemplar el trabajo de
los apasionados por la fotografia en la
agticultura, analizando sobre los crite-
rios de originalidad, encuadre, relevan-
cia y contextualizacion.

JURADO

Formado por siete personas, el
jurado estuvo compuesto por fotod-

grafos profesionales y especialistas en
agronegocios. El secretario general del
Ministerio de Agticultura, Pecuaria y
Abastecimiento (Mapa), Neri Geller,
considera el premio un estimulo que
acontece en la agricultura actualmente.
“Valoriza el arte y lo que esta dando
justo en el pais. Salgo de aqui muy ani-
mado. Es una obligacién nuestra, del
ministetio, apoyar y acompafiar estos
eventos porque muestran para la so-
ciedad lo que hacemos en el campo”,
afirmoé el ministro.

Sérgio Sade, fotografo profesional,

todas las imagenes eran muy buenas”,
afirma. También el fotégrafo profesio-
nal, Américo Vermelho, afirmé que el
Premio New Holland de Fotoperiodis-
mo ayuda a mejorar el nivel fotografico
no solo de Brasil sino sudamericano.

Lo mismo destacé la representante
del Banco CNH Industtial, Marianna
Fernandes, que consideré un desatio
ser jurado. “Fue muy dificil, realmen-
te, escoger las fotos premiadas, ya que
todas retratan el campo muy bien. Te-
nemos orgullo de poder incentivar un
proyecto como este, que aproxima el
arte y la cultura, retratando nuestra po-
derosa agticultura”, explico.

UNION DE PUEBLOS

El fotégrafo Angel Amaya, editor
del diario La Capital de Rosatio (Ar-
gentina), not6 que habfa, principalmen-
te entre aficionados, una pasion por la
fotograffa. “El premio une diferentes
paises por la imagen, nos une como
pueblo latinoamericano”.

El vice-presidente de New Holland
para América Latina, Rafael Miotto, fe-
licit a los participantes, afirmando que
no es apenas la fotograffa, es también
la cultura, el campo, el agricultor y el
publico quienes ganaron con este con-
curso. “Agradezco a todos que se ins-
cribieron creyendo en una agticultura
sudameticana rica y bien diversificada.
El Premio New Holland de Fotopetio-
dismo es un registro fiel de lo que el
campo es mas fuerte, como una pro-
duccioén de calidad, tecnologia e inno-
vacion”, afirmoé.

En 12 anos de concurso, fueron
inscriptas cerca de 21 mil imagenes y
realizadas 190 exposiciones en 105 ciu-
dades de cinco paises, para un publico
de 500 mil personas. El premio es un
proyecto cultural realizado por Mano
a Mano Projetos, apoyado por la Ley
de Incentivo a la Cultura del Ministerio
de Cultura y patrocinado por New Ho-
lland y el Banco CNH Industrial. Y%

“El agricultor observa el cielo de
helada”, por Sergio Reghin Ranalli
(1° Lugar Profesional General ).

“Cuando el sol pierde su
valentia”, por Victor Marcelo
Verkuyl (1° Lugar Aficionado
Maquinas).

“Rayos de sol sobre el
trigo“ por Flavio Benedito
Conceicao (1° Lugar
Aficionado General).
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CADA VEZ
SOMOS MAS.

|

Linea de tractores T7. Rendimiento simple y superior en las actividades
mas exigentes del campo.
Mew Holland tiene la mas amplia linea de maquinaria, adaptindose a todas

las necesidades del productor, ofreciendo la dltima tecnologia, mayor confort

y un disefio de avanzada. Serd por eso que cada vez mds productores nos eligen.

8% NEW HOLLAND
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